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1. INTRODUCAO

O objetivo principal do nosso projeto Integrado é fazer com que o conhecimento
adquirido até o presente momento se concretize e seja de suma importancia em nossa
carreira profissional, aplicando-se o método desenvolvido nas atividades realizadas em
todas as unidades. Trazemos nesse projeto como tema principal, 0 empreendedorismo

aplicado dentro de uma organizagéo.

O publico ha atingir sdo pessoas que querem alavancar o0 ndmero de
vendas/visualizagBes/resultados em sua midias sociais, o foco maior é levar o
reconhecimento ao meu cliente, seja com videos, fotos, campanhas e até mesmo lives de

interacdo com os seguidores da marca/pessoa;

A proposta inicial é que a INVENCE alavanque pessoas/empresas na area do
marketing.

2. DESCRICAO DA EMPRESA

O nome da empresa é INVENCE, vem de inovacdo e invencdo, onde juntas vao

se tornam uma Unica palavra.



A INVENCE é uma agéncia completa, onde ira ajudar profissionais/empresas a
alavancarem sua marca dentro das midas sociais, com uma proposta inovadora

chegamos a todos publicos.

Seja na area da fotografia para registrar excelentes fotos para seu feed, ou até
mesmo textos estratégicos para sua legendas, 0 novo mercado exige esssa nova
comunicacdo e ela precisa ser o maximo acertiva possivel com os seguidores da

marca/pessoa.

O maior desafio de uma marca/pessoa € atingir e captar atencdo do seguidor que
estd por tras da time-line, nosso maior objetivo é acompanhar e realizar com sucesso

esse processo que pode ser surpreendente.

3. PROJETO INTEGRADO

3.1 GESTAO EMPREENDEDORA

As principais propostas hoje da INVENCE séo:

Captar e atingir o maximo de seguidores do cliente selecionando o publico alvo

e todas as informacdes dos perfis.

Atualizar e acompanhar todo o percurso do contrato de prestacdo de servi¢o do

cliente, sempre com relatérios de acesso semanais e resultados atingidos.

Criacgdo de contetido com a marca/pessoa para atualizacdo dos feed, formando-se

uma nova cara e visual para o cliente.

Atribuir fungdes e conteidos semanais para o cliente, atingindo os seguidores

com informagdes claras e objetivas.



3.1.1 PERFIL DO
EMPREENDEDOR

Os principais funcionarios envolvidos na operagdo da INVECE serdo pessoas

com o perfl proativo e criativo que executem com exceléncia as propostas ditadas.

O responsavel pelo marketing onde ira realizar todo o trabalho de

acompanhamento do mercado e atualizacGes e criacdes de estratégias.

O fotografo onde ira realizar todo o trabalho de captagdo de imagens dos clientes
para atualizacdo de feed.

3.1.2 FONTES DE CAPITAL

O investimento inicial da operacdo foi de R$ 15.000,00, valor totalmente

investido pelo proprietéario.

O lucro capital da operacao chega & R$ 8.000,00 semanal, onde j& se justifica o

valor por total investido, causando a boa impressédo no mercado financeiro.

3.1.3 PROPOSTA DE UM NOVO
EMPREENDIMENTO

Nosso maior foco sdo as empresas e pessoas que se identificam com a utilizagao
de midias socias e querem alavancar sua imagem dentro delas, o nosso diferencial é o
acompanhamento diario dos resultados e constru¢do de conteido em tempo real do

cliente.

Nossos maiores concorrentes sdo as agéncias publicitarias e todo mercado novo

de marketing que esta atualizado e com informacdes precisas.



3.2 ADMINISTRACAO
ESTRATEGICA

Nosso foco é realizar resultados e nosso foco € manter a operacdo em dia com

nossos clientes e toda a cadeia de pessoas envolvidas.

Estamos dispostos a caminhar em um ambiente de mudancas, por meio de
decisfes administrativas que vé@o orientando 0s passos rumo aos resultados almejados,

com sentido, com determinagéo e com aprendizado.

A visibilidade de nossa marca por um longo periodo é nosso maior foco no
momento, onde estamos trabalhando para ndo deixar o esquecimento e nossos valores

fora de contexto.

3.2.1 AESTRATEGIA
EMPRESARIAL

Os gestores irdo acompanhar o desenvolvimento da marca e acompanhar 0s
processos de introducdo do mercado, onde poderao aplicar o conhecimento e colocar em

pratica toda a energia na operacao.

Apenas para entender melhor sobre o poder do marketing digital para indUstrias,

destacamos algumas das vantagens indiscutiveis que ele proporciona.

* Aumento continuo de acessos ao seu site;
* Estratégias muito mais eficazes de aproximagao com o seu publico;
* Poder de fidelizacdo dos clientes;

* Geragao de conteudos exclusivos, unicos e realmente interessantes para o seu

publico;
* Confiabilidade na sua marca e no seu produto;

* Maior visibilidade de seus produtos e servigos;



» Conversao de mais clientes;
» Aumento de vendas;
* Otimizagao da comunicaciao com os clientes;

» Abertura de novos canais de vendas e de comunicacao.

3.2.2 MISSAO, VISAO E
VALORES

MISSAOQ:
Fazer com que cada cliente seja reconhecido como autoridade em seu segmento de
atuacdo. Agregar valor ao negdcio, potencializar o crescimento das operacdes e
promover e estreitar o relacionamento do cliente com o seu publico alvo, por meio da

geracdo de contetdo de relevancia.
VISAO:

Ser reconhecida pelos clientes e pelo mercado como uma empresa parceira,
inovadora e criativa, que oferece sempre os melhores produtos e solucGes em

Comunicacdo Empresarial Integrada.
VALORES:

Comprometimento, Inovacgdo, Etica profissional, Superacio dos resultados e

Melhoria continua.

3.2.3 MISSAO, VISAO E
VALORES PARA O NOVO
NEGOCIO

O foco inicial é a captagdo de clientes e futuros parceiros pensando em nosso

comprometimento com a empresa em que estamos criando.

Seguir o proposito de nossa visdo, ser reconhecida no mercado se torna o maior

foco dentro de nossa tragetdria que ira se iniciar.



4. CONCLUSAO

Ainda sinto que o assunto ficou vago sobre as matérias estudadas no modulo o
meu maior aliado durante a producéo do projeto foram as pesquisas fora da plataforma e
perguntas para os profissionais que ja atuam na &rea.

O ponto que mais senti contato com o tema abordado foi quando durante o
trabalho consegui intender a importancia de um planejamento estratégico para uma nova

emrpresa a ser criada.
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