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1. INTRODUCAO

Neste projeto sera descrito a ideia de um novo empreendimento, usando ferramentas chave de
Gestdo Empreendedora e Administracdo Estratégica. Ao longo do projeto serd feito uma

breve descricdo da funcdo e objetivos de cada unidade de estudo mencionada.

2. DESCRICAO DA EMPRESA

A proposta € a criacdo de um estidio de yoga. A empresa se chamara Cannabis — Studio de
Yoga Feminino. Conforme 0 nome, a empresa sera voltada para o setor de salde e bem estar.
A quantidade de concorrentes tem chances considerdveis de ndo ser grande, pois € uma area
que ainda esta em crescimento no mercado. O diferencial dessa ideia de empreendimento é
que seréa direcionada somente ao publico feminino. Serdo oferecidas aulas de yoga coletivas e

também individuais.



3. PROJETO INTEGRADO

3.1 GESTAO EMPREENDEDORA

3.1.1 PERFIL DO
EMPREENDEDOR

O perfil para o futuro empreendedor desta ideia de empresa é:

e Ser otimista e ter visdo de futuro

e Ter a capacidade de transformar crises em oportunidades e influenciar

e pessoas, no sentido de guia-las em direcdo as suas ideias.

e Ter a habilidade para inovar criando algo novo ou inovando o que ja existe.
e A Busca incessante por novos negocios e oportunidades.

e Ter preocupacdo em melhorar produtos e servigos.

e Ter interesse nas necessidades do mercado.

3.1.2 FONTES DE CAPITAL

As possiveis fontes de capital existentes sdo:

= Financiamento por recursos externos; que sao recursos proprios do
empreendedor, recursos de familiares e amigos, bancos comerciais, investidores
privados.

= Financiamento por recursos internos; que séo lucros do empreendimento, vendas
de ativos, reducdo do capital de giro e prorroga¢do dos prazos de pagamentos.

= Financiamento por endividamento; que € o financiamento baseado em ativos

= Financiamento por capital préprio; que oferece ao investir algum tipo de

participagdo no empreendimento.

A fonte de capital escolhida foi recursos externos. Sera feito um empréstimo no banco
com a finalidade de investimento no novo empreendimento com um juros de 3% em cima

do valor total do empréstimo.



3.1.3 PROPOSTA DE UM NOVO
EMPREENDIMENTO

A ideia € a criacdo de um estadio de yoga. O empreendimento terd 0 nome de Cannabis —
Studio de Yoga Feminino. Sera voltado para a area da saude e bem estar. De acordo com as
analises realizadas, a concorréncia ndo sera algo preocupante, pelo fato de ser uma cidade
relativamente pequena, existindo poucos empreendimentos nessa area que ainda estd em
crescimento no mercado.

De inicio contaremos com aulas individuais e coletivas que serdo cobradas por aula ou planos
mensais, que variam de acordo com a quantidade de aulas semanais. Planejamos no futuro
inserir aulas infantis e também um espaco kids, que sera destinado de auxilio para as méaes

que ndo tiverem onde deixar seus filhos.

3.2 ADMINISTRACAO
ESTRATEGICA

3.2.1 AESTRATEGIA
EMPRESARIAL

A estratégia do empreendimento é contar com o diferencial de trabalharmos com aulas
exclusivamente femininas. Futuramente planejamos inserir no projeto aulas infantis e um

espaco kids voltado para as mées que ndo tiverem onde deixar seus filhos.

3.2.2 MISSAO, VISAO E
VALORES

= Missdo: E a finalidade ou a raz&o da existéncia de uma organizacao;
= Viséo: E 0 que a empresa tende a ser ou se tornar;
= Valores: Sdo principios que direcionam e que diferenciam a empresa das demais;



Exemplos de Misséo, visao e valores de empresas reais:

¢ Nestlé

Missdo: A missdo da Nestle é oferecer ao consumidor brasileiro produtos reconhecidamente
lideres em qualidade e valor nutritivo, que contribuam para uma alimentacdo mais saudavel e
agradavel, gerando sempre oportunidades de negdcios para a empresas valor compartilhado

com a sociedade brasileira.

Visdo: Ser o parceiro que ajuda vocé a crescer através de solugdes criativas em alimentos e
bebidas, respaldadas por marcas reconhecidas, que permitam inovar e satisfazer seus clientes.
Como empresa lider mundial em nutricdo, salde e bem-estar, a equipe NESTLE
PROFESSIONAL tem verdadeira paixdo pelo que faz e estd sempre comprometida com

atarefa de oferecer férmulas criativas, personalizadas e comercialmente viaveis.

Valores: Valores da Empresa Pessoas em primeiro lugar. Qualidade de nossos produtos e
servigos. Seguranca € inegociavel. Respeito para todos, dentro e fora da empresa.

Responsabilidade em toda deciséo. Paix&o pelo que fazemos.

e Natura

Missdo: _Nossa razdo de ser é criar e comercializar produtos e servi¢cos que promovam o Bem-
Estar/Estar Bem. Bem-Estar é a relacdo harmoniosa, agradavel, do individuo consigo mesmo, com seu
corpo. Estar Bem é a relacdo empatica, bem-sucedida, prazerosa, do individuo com o outro, com a
natureza da qual faz parte e com o todo.

Visdo: A Natura, por seu comportamento empresarial, pela qualidade das relacfes que estabelece e
por seus produtos e servicos, sera uma marca de expressdo mundial, identificada com a comunidade
das pessoas que se comprometem com a construgdo de um mundo melhor através da melhor relacdo

consigo mesmas, com o outro, com a natureza da qual fazem parte e com o todo.

Valores: A vida é um encadeamento de relacdes. Nada no universo existe por si s6. Tudo é
interdependente. Acreditamos que a percepcao da importancia das relag6es é o fundamento da grande
revolugcdo humana na valorizagdo da paz, da solidariedade e da vida em todas as suas manifestacdes.
A busca permanente do aperfeicoamento é o que promove o desenvolvimento dos individuos, das
organizagdes e da sociedade.

O compromisso com a verdade é o caminho para a qualidade das relagdes. Quanto maior a diversidade

das partes, maior a riqueza e a vitalidade do todo.



A busca da beleza, legitimo anseio de todo ser humano, deve estar liberta de preconceitos e
manipulagdes. A empresa, organismo vivo, € um dindmico conjunto de relacBes. Seu valor e
longevidade estdo ligados a sua capacidade de contribuir para a evolu¢do da sociedade e seu

desenvolvimento sustentavel.

e Google

Missdo: A missdo do Google ¢é organizar as informagbes do mundo.
Viséo: tornar as informacodes mundialmente acessiveis e Gteis.

Valores: Concentre-se no usuario e tudo mais vird. E melhor fazer algo realmente bem.
Rapido é melhor que devagar. A democracia funciona na web. Vocé ndo precisa estar em sua
escrivaninha para precisar de uma resposta. E possivel fazer dinheiro sem fazer o mal.
Sempre havera mais informagdes. A busca por informacdes cruza todas as fronteiras. E

possivel ser sério sem usar terno. Excelente ainda nédo é o bastante.

3.2.3 MISSAO, VISAO E
VALORES PARA O NOVO NEGOCIO

Missédo: Proporcionar qualidade de vida e aulas com exceléncia em um ambiente acolhedor,

onde nossas alunas sejam mais que simples alunas, mas sejamos uma familia.

Visdo: Sermos marcantes e Unicos na vida de cada aluna que passar pelo studio, deixando

uma historia a ser contada.

Valores: Todo ser humano é digno de salde e qualidade de vida, e nos valorizamos isso.
Estamos aqui para cuidar da satde de nossas alunas, para que tenham uma vida equilibrada:

corpo, mente e alma



4. CONCLUSAO

Foi detalhada a ideia de uma proposta de empreendimento. Fizemos uma breve descricdo da
parte de gestdo empreendedora da empresa criada e do que se trata cada topico como perfil do
empreendedor e fontes de capital. E também uma breve descri¢do da parte de administragdo
estratégica da nova empresa e do que se trata cada topico como a estratégia empresarial e
missdao, visdo e  valores que  exemplificamos com  empresas  reais.
As maiores dificuldades encontradas foram na parte de fontes de capital, parte de linhas de

crédito, bancos e entidades financeiras.
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ANEXOS

mevg/ = waogﬁ OZ, y?a/ ?\e/mi/m'/w

Mirsrae: Proponcionan qualidade de vida e
aulas cam exceléncia em wmn amhiente
acalhedan, ande nassas alunas aejam mais
que simples alunas, mas sejamas uma

il

Viraea: Seunos marcantes e tinicas na vida

de cada aluna que passar pela studia,
deixandao uma histaria a sen cantada.

Valarea: Tada ser humana é digna de
aalide e qualidade de vida, e nas
valaizamaons issa. Eatamos aqui pana
cuidar da aatide de nasasas alunas, para gue
tenham uma vida equilibrada: canpa, mente
e alma.



