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1. INTRODUCAO

O objetivo deste é apresentar o projeto de um restaurante que se difere do habitual. Um
lugar onde a familia possa relaxar, almogar, ler um livro, tomar um suco ou cerveja ao
som de uma suave musica relaxante enquanto seu filho se diverte na area Kids,
acompanhadas de monitores. Isso tudo ao redor das arvores e proximo aos animais

silvestres em meio a mata nativa.

Para chegar ao local o cliente dirige por alguns quilémetros de estrada de terra, iniciando-

se assim a experiéncia na zona rural.

Chegando no local, é possivel, por exemplo, ouvir o canto da seriema enquanto almoga e

escutar os mais variados passaros fazendo suas melodias na copa das arvores.

Para aqueles que querem um grau mais elevado de relaxamento, teremos a disposicao,
massagista fazendo massagem relaxante ou com pedras quentes, sempre com muito

sossego e conforto.
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2. DESCRICAO DA EMPRESA

A empresa contard com um restaurante servindo comida caseira, voltada a culinaria
mineira tradicional (feijdo tropeiro, leitdo a pururuca, vaca atolada), mas nao deixando de
lado os pratos um pouco mais sofisticados (ceviche, maminha assada com manjeric&o ou

um espaguete de abobrinha, por exemplo).

Os sanitarios serdo separados para homens e mulheres, com cabines individuais, sempre
muito bem higienizadas, dotadas de lavatério com sabonete liquido e papel toalha para

secagem e com acesso para cadeirantes.

O sistema de som ambiente conta com caixas acusticas estrategicamente localizadas ao
redor do restaurante para que a musica ndo apresente um volume sonoro excessivamente

alto, evitando assim o incbmodo as pessoas presentes nem aos animais do local.

E possivel ainda, para quem fizer o agendamento prévio, usufruir de massagem relaxante

ou com pedras quentes tornando 0 momento ainda mais agradavel.

O publico alvo deste projeto sdo pessoas trabalhadoras que durante a semana ocupam o
tempo no escritorio, sala de aula ou mesmo na fabrica e chegam cansadas em casa e

mesmo assim sempre com a disposicao para cuidar do filho, esposo(a) ou os pais.
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3. PROJETO INTEGRADO

3.1 GESTAO EMPREENDEDORA

3.1.1 PERFIL DO
EMPREENDEDOR

Hoje em dia o mercado de trabalho estd muito dificil, muitas pessoas se formam e na
maioria das vezes nao tem oportunidades ou vaga de emprego na area especializada. Dai

a necessidade de empreender, buscando um meio de sobrevivéncia e qualidade de vida.

Existem muitas incertezas em um novo negdcio ou também em um ja existente, mas sao
0S Meios que as pessoas encontram para sobreviver, empreendendo e a0 mesmo tempo

realizando um sonho.

O empreendedor é quem produz novas ideias por meio de sua imaginacao e criatividade,

motivado pelo desejo de concretizar seu objetivo e sonho.

Segue alguns dos topicos importantes para se tornar um bom empreendedor:

- Ser independente e auto confiante.

- Calcular o risco

- Buscar informacg6es

- Planejar e monitorar seu negocio

- Eficiente e acreditar nas sua qualidades
- Ser persuasivo e ter rede de negdcios

- Estabelecer metas
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- Ser persistente

- Ter comprometimento

3.1.2 FONTES DE CAPITAL

Uma das maiores dificuldades dos empreendedores é a obtencdo de um
funcionamento que pode ser de duas formas:

O financiamento de endividamento é aquele onde o empreendedor vai até
uma instituicdo financeira e faz um empréstimo com juros, cujo pagamento esta apenas
indiretamente relacionado com as vendas e os lucros do empreendimento.

Ou o financiamento por capital prdprio, que por sua vez ndo exige garantias
e oferece ao investidor alguma forma de participacdo no empreendimento, por
exemplo, um socio.

O financiamento para o empreendedor € muito importante para a inovacdo e na
criacdo de novos produtos ou servicos ja existentes, 0 empreendedorismo tem um papel
muito grande para a economia brasileira e mundial. Os financiamentos de curto ou de
longo prazo, dependendo do plano estratégico da sua empresa, tém base de recursos
internos ou externos.

Os recursos internos sdo aqueles encontrados no interior da empresa, com os lucros, venda
de ativos, a prorrogacgéo de prazos de impostos, as contas a receber e a reducéo do capital
de giro, os externos sdo os financiamentos, o que pode acontecer por meio de divida ou

de capital préprio.

3.1.3 PROPOSTA DE UM NOVO
EMPREENDIMENTO

Baseado na proposta do nosso restaurante rural, fizemos uma analise mercadolédgica
identificando os tipos de clientes, concorrentes, fornecedores e de servigos prestados na

regido. Com isso, vimos a necessidade de implantar um plano de marketing, onde
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abordamos os produtos, localizacdo, promocOes, valores acessiveis ao publico, e
atividades divulgando todas as informacbes do marketing atraves das redes sociais

(Instagram, Facebook, TikTok, etc).

Nosso plano operacional engloba a estruturacdo da empresa na compra de utensilios e
maveis rasticos, dando um ar mais requintado. Também estima-se uma capacidade de
vendas de produtos. No nosso plano financeiro para inicio do empreendimento esta
estimado o valor de R$100.000,00 (cem mil reais), sendo nosso capital inicial para

trabalhar o fluxo de caixa da empresa.

O nosso plano estratégico esta firmado no cenério rural, visando a tranquilidade
dos clientes e desejando despertar uma memoria afetiva, ndo apenas através das refeicoes,
mas também através de atividades de lazer como pesca, passeio a cavalo e trilhas,

desbravando a natureza local.
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3.2 ADMINISTRACAO
ESTRATEGICA

A concorréncia no mercado sempre existiu e ira existir, mas quando se faz algo

com proposito e estratégia definida, se consegue uma maior clareza nos objetivos diarios.

O empreendedorismo é a marca da nacdo Brasileira, como também a faléncia das

empresas em um curto espaco de tempo, isso acontece por falta de planejamento.

Por isso, o foco deste negdcio é ser 0 novo no meio do tradicional, proporcionar

mais do que alimentacéo e sim experiéncia.

3.2.1 AESTRATEGIA
EMPRESARIAL

A estratégia é trazer o cliente da cidade ao campo, com acles voltadas para a
familia, criando vinculos, cartdes de fidelizacdo, eventos tematicos, em datas especiais

como: dias das mées, namorados, pais, crianc¢as, natal.

Queremos ndo apenas que o cliente venha até nosso restaurante, mas que ele volte,
por isso, cativar, fidelizar e gerar entretenimento é nossa estratégia de crescimento, e

estabilizagdo no mercado.

Devemos ter uma boa cozinha, uma excelente recep¢do, um ambiente agradavel e

criar uma memoria inesquecivel

3.2.2 MISSAO, VISAO E
VALORES

Nossa missao é proporcionar mais do que comida, uma experiéncia inesquecivel,

nossa visdo é a fidelizacdo, pois queremos que a crianga que vem hoje, volte nos



ISSN 1983-6767

proximos, 5, 10, 15 e 20 anos com sua familia, nossos valores sdo muito amor, dedicacado

e empenho no que fazemos

3.2.3 MISSAOQ, VISAO E
VALORES PARA O NOVO
NEGOCIO

Sabemos que mesmo em meio a concorréncia, nosso olhar deve ser voltado aos

nossos clientes e em como podemaos servi-lo da melhor maneira possivel.

Olhar para o futuro, e se planejar, ndo para ser melhor que ninguém mais melhor

que a si mesmo € nosso objetivo.

N&o parar somente em um restaurante, pois nosso foco é levar nossa experiéncia

a todos os lugares possiveis.
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4. CONCLUSAO

Como podemos observar, um projeto empreendedor tem suas dificuldades. S&o
muitas as ideias, mas sabemos que entre o inicio e conclusdo do projeto tem um grande
caminho a ser percorrido. Temos que calcular os riscos, confiar no planejamento e muito

comprometimento.
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