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—~.= A empresa UPPVIE, que atua na area de trafego digital, tem como CEO Marcos
Ferrari, e CMO Igor Miguel e seu como principal objetivo é auxiliar empresarios em criar uma
imagem para vender o seu produto/servico.

A empresa tem como foco o trafego digital, ou seja, cria estratégias de marketing para criar
uma rede de propagandas em sites e aplicativos famosos na internet, porém é de se
perceber que a empresa pode precisar de mais &nfase no proprio marketing digital, e de sua
prépria divulgagao.

Hoje o mercado exige visibilidade para as empresas, e nada mais importante que uma boa
imagem para uma empresa que busca trazer uma boa imagem para terceiros. Portanto o
objetivo é fazer com que a empresa se destaque ainda mais no mercado, visto que sua area
de atuacédo, na regido e mesmo no pais, € bem escassa de profissionais, o que traz grandes
oportunidades para a empresa.

O foco sera nas midias sociais, tendo em vista o Instagram e o Tiktok, onde se encontra um
grande publico que sempre busca novidades no mercado. Outro ponto sdo as parcerias, que
podem ajudar o cenario do marketing digital, que diretamente ajuda a empresa com mais
divulgacoes.

Ainovacao e o planejamento das agbes estdo entre os mais importantes objetivos de
marketing que a empresa devera definir, a inovagao, por exemplo, ajudara a ficar a frente de
um mercado tdo competitivo como o de hoje em dia. E nos dias de hoje, 60% das
campanhas, fecham por ndo ter um planejamento para o negécio definido, pois é super
importante saber onde comecar e onde vocé quer chegar com sua marca ou negocio. Elevar
0 conhecimento da marca e o engajamento dos clientes, garantindo a satisfagdo dos
mesmos.

Definimos os objetivos de marketing:

*Comece entrando em sintonia com os objetivos do negdcio;

*Engajar a equipe para que eles sejam cumpridos;

*Norteia as suas ag¢des de marketing;

*Pode decidir melhor quais métricas para medir os esforgos;

*Reduz a margem de duvidas;

*Pode conquistar os resultados que deseja com muito mais eficiéncia e eficacia.

1.1-OBJETIVO

1.1.1-OBJETIVO DO PROJETO

A empresa UPPVIE tem como objetivo marketing digital, e vamos procurar ajuda para
divulgar mais em varias plataformas nas redes sociais e temos objetivo alcangar mais
clientes para que a empresa venha crescer mais.

O projeto possui como principal objetivo, através do entendimento das disciplinas de Gestao
estratégica de Tributos e Gestao Orcamentaria entender por completo as dificuldades que
se encontram instaladas na empresa. Apo6s identificar a questao a ser analisada, no nosso
caso a falta de foco em marketing da prépria empresa, procuramos cessar essa dificuldade.

1.1.2-OBJETIVO PARA O GRUPO
O grupo pretende auxiliar a empresa UPPVIE em como melhorar o marketing de sua
empresa, bem como aprimorar as habilidades para realizar tal execugao.
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Pretendemos ainda compreender as matérias de Gestao estratégica de Tributos e
Gestao Orgamentaria para ter auxilio no resto do curso de administracao, e entao entender
os processos e ferramentas oferecidas pelas areas, e aplica-las também no caso de
necessidade futuramente, em projetos e outras empresas.
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2-DESCRICAO DA EMPRESA

A empresa UPPVIE que atua no setor de publicidade e propaganda especializada em
trafego pago, € uma sociedade que reside em sede na cidade de S&do Joao da Boa Vista,
Sao Paulo, porém que atinge online varias outras cidades (Site: www.uppvie.com).

Com a Razao Social de Uppvie Solucoes Digitais Ltda. e nome fantasia de Uppvie a
sociedade limitada a empresa possui 0 CNPJ - 41.703.464/0001-41. O principal CNAE da
sociedade é 0 63.19-4-00 - Portais, provedores de conteudo e outros servigos de informacgao
na internet.

A UppVie é uma empresa focada em fortalecer o marketing, a imagem e a marca das
empresas no mercado. A empresa € especialista em decolar o negocio do cliente através de
anuncios online. Ela trabalha com venda de servigos que aconselham empresas com esses
investimentos que buscam os melhores métodos de atingir o publico alvo de cada negdcio.
As estratégias de negdcio prometem melhorar as relagdes e networking de sua empresa em
relagdo a todo o mercado em que ela esta situada. Sendo o principal foco o servigo da
UppVie a gestao de trafego pago.

Além da gestao do trafego pago, ou seja, dos processos de anuncio de produtos, marcas,
servicos nos principais meios de comunicagao e redes sociais, a UppVie oferece servigos de
design, copywriting e as importantes estratégias de marketing e planejamento de
estratégias.

Uma das maiores oportunidades da que os CEO — Marcos Ferrari, e CMO - Igor Miguel
encontraram, foi que na regido nao havia outros profissionais que oferecessem o mesmo
servico, € mesmo no pais a modalidade nao é tdo explorada, o que garantiu @ empresa
grande chance de expanséo.

Algumas das cidades que estéo localizados os seus clientes: Teresina, Nova Serrana, Foz
do Iguacu, Rio de Janeiro, Itabuna, etc. Sdo 14 cidades em 8 estados que a UPPVIE atende
e ja tem mais de 800 mil reais investidos em trafego pago.

A UppVie possui uma abrangéncia de negdcios, o que permite migrar em diversas areas do
mercado colhendo dados, porém existe um foco em atender empresas na area da
educacao, o que faz parte dos valores préprios da organizagao. Alguns de seus principais
clientes sao o grupo Sandrini, Inpro, Siep etc.
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3-METODOLOGIA
3.1-GESTAO ORCAMENTARIA
3.1.1-ORCAMENTO

Com o orgcamento empresarial, € possivel fazer a projecao das receitas, dos gastos e
do lucro, quantificando assim as metas da empresa. E, quando falamos de orgcamento, ja
podemos observar qual a quantidade de atividades que essa empresa precisa trabalhar para
que nao tenha nenhum prejuizo, analisando o que pode permanecer e o que deve ser
removido. Com a administragao da empresa UPPVIE, pode-se perceber quais as metas
foram superadas para a identificagdo e disseminagédo do seu negdcio.

A primeira alternativa € a mais comum: a diretoria da empresa destina uma parte do
seu orcamento para o Marketing Digital. A partir dessa definigdo, a pessoa responsavel pela
area determina como esse orgamento vai ser investido.

O segundo caso é um pouquinho diferente: o préprio Marketing Digital € o ponto de
partida. Através dos objetivos da empresa com a area, o Marketing indica aquilo que
considera necessario para chegar a esses objetivos. Assim, envia o pedido de orgamento a
ser aprovado pela diretoria.

Para identificar quanto pode ser gasto com Marketing Digital, precisamos primeiro
entender qual € a margem disponivel. Comegamos estimando qual é a receita média que a
UPPVIE tem por divulgagdes. Depois, descobrimos quanto a empresa gasta com despesas:
Juntamos todos os custos com excecao de marketing (incluimos também o custo de matéria
prima no caso de produtos) e dividimos pelo nimero de divulgagdes.

De acordo com estudos, a empresa vai ter que fazer um investimento nao tao
significativo na parte da propria divulgacao, pois percebe-se que a empresa tem poucos
clientes e ndo é conhecida no mercado. Esse investimento seria na aquisicdo de mais um
funcionario, que ficaria s6 na parte de divulgacao, fazendo postagem em redes sociais,
fazendo ligagbes para possiveis clientes e interagindo com o publico alvo na internet.

ORCAMENTO EMPRESARIAL

Uppvie Solugdes Digitais
ORCAMENTO DE VENDAS

ORCAMENTO DE VENDAS

Empresa: Uppvie Solugbes Digitais

I I I
Trimestres
1 2 3 4
Unidades para vendas 15 20 18 23
Preco por Unidade 2200 2200 2200 2200
Receita Bruta R$33.000,00 R$44.000,00 |R$39.600,00 |R$50.600,00 |
Impostos (6%) (-) R$1.980,00 R$2.640,00 |R$2.376,00 R$3.036,00
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ORCAMENTO DE VENDAS
Empresa: Uppvie Solucdes Digitais
Receita Liquida R$31.020,00 R$41.360,00 |R$37.224,00 |R$47.564,00
Trimestres
1 2 3 4
Contas a Receber-10.T R$ 24.750,00 R$ 8.250,00
R$
Contas a Receber-20.T 33.000,00 R$ 11.000,00
Contas a Receber-30.T R$ 29.700,00 |R$ 9.900,00
Contas a Receber-40.T R$ 37.950,00
. R$
Total Entradas Caixa R$ 24.750,00 41.250,00 R$ 40.700,00 |R$ 47.850,00
ORCAMENTO DE SERVICOS PRESTADOS CSP _—-.
CUSTOS DE SERVICOS PRESTADOS
Empresa: Uppvie Solucoes Digitais
Custo Total (R$)
Combutivel 200
Pedagio 40
Uso e consumo 250
Tarifa Financeira 45,00
TOTAL CUSTOS R$ 535,00
Trimestres

9 | z T

Unidades 15 20 18 23

para vendas

Custod RS

usto de 1pg¢ 8.025,00 R$ 10.700,00 |R$ 9.630,00 |12.305,0

Servicos 0
ORCAMENTO DE DESPESAS DE VENDAS ADMINISTRATIVAS
ORCAMENTO DAS DESPESAS DE VENDAS E ADMINISTRATIVAS
Empresa: Uppvie Solucoes Digitais

I I
Trimestres
1 2 3 4

Unidades (a) 15 20 18 23
Comissdo R$ 80,00 R$ 80,00 R$ 80,00 R$ 80,00
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Total Variavel R$ 1.200,00 R$ 1.600,00 R$ 1.440,00 R$ 1.840,00
Despesas Fixas
Alugueis R$ 1.600,00 R$ 1.600,00 R$ 1.600,00 R$ 1.600,00
Salarios R$ 3.636,00 R$ 3.636,00 R$ 3.636,00 R$ 3.636,00
Pro labore R$ 7.500,00 R$ 7.500,00 R$ 7.500,00 R$ 7.500,00
Taxas diversas R$ 800,00 R$ 1.080,00 R$ 972,00 R$ 1.242,00
Despesas Gerais R$ 3.000,00 R$ 4.000,00 R$ 3.600,00 R$ 4.600,00
Total Fixo R$ 16.536,00 [R$ 17.816,00 R$ 17.308,00 [R$ 18.578,00
X%tﬂ_DeSpesas Ve |R$17.736,00 |R$19.41600  |R$ 18.74800 |R$ 2041800
DEMONSTRATIVO DE RESULTADO DO EXERCICIO PROJETADO .-
DEMONSTRATIVO DE RESULTADO DO EXERCICIO PROJETADO
Empresa: Uppvie Solugdes Digitais
I I I

Trimestres

1 2 (+25%) 3 (-10%) 4 +(28%)
Receita Total (a) R$ 33.000,00 |R$ 44.000,00 (R$ 39.600,00 ([R$ 50.600,00
Impostos (-)6% R$ 1.980,00 |R$ 2.640,00 [R$ 2.376,00 R$ 3.036,00
Receita Liquida R$ 31.020,00 |R$ 41.360,00 |R$ 37.224,00 |R$ 47.564,00
Custo Produtos Vendidos
II?};'SSOESP (Custo de Servicos |pe 8 025,00  |R$ 10.700,00 |R$ 9.630,00  |R$ 12.305,00
Lucro Bruto R$ 22.995,00 |R$ 30.660,00 [R$ 27.594,00 [R$ 35.259,00
Despesas Operacionais
Vendas e Administrativas R$ 17.736,00 |R$ 19.416,00 [R$ 18.748,00 ([R$ 20.418,00
Lucro Operacional R$ 5.259,00 R$ 11.244,00 |R$ 8.846,00 R$ 14.841,00
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3.1.2-GASTOS

A empresa UPPVIE é prestadora de servigos e portanto ndo possui necessidade de
cumprir com gastos em matéria prima, somente, e portanto, com a prestagéo de servigos, o
que torna seu diferencial, e produto oferecido o conhecimento de suas partes, em forma de
pacotes de auxilio em trafego online.

A empresa conta com o gasto fixo em aluguel de um imével de 50m? que deve custar
por volta de 1000 a 3000 reais. Além dos gastos com internet, energia e agua rondando os
500 reais. Isso tudo além da despesa com marketing ndo mensurada.

O salario dos funcionarios também é contabilizado, estando na faixa de R $4.500,00.
Seus gastos sdo minimos e controlados em geral, pois ndo possui a necessidade de venda
de produto, ou seja, ndo ha aquisicdo de material.

Mais um gasto previsto seria com um novo funcionario, que é essencial na parte do
préprio marketing. Mas para evitar esse gasto a mais, uma alternativa seria a de reduzir o
Pré-labore dos administradores sécios, que ajudaria muito na empresa.

3.1.4-PRODUTO, PRECO, PRACA, PROMOCAO

Os 4Ps sao as ferramentas mais notaveis dentro do marketing e da organizagao do seu
negocio, essa ferramenta serve para nomear as 4 areas mais importantes de foco na hora
de se gerir os projetos e produgdes da empresa.

Os produtos s&o os servigos fornecidos, mas uma ideia inovadora seria a criagdo de pacotes
de servigos para um certo publico. A ideia seria de um servigco que divulgaria uma pagina,
site ou canal ao invés de uma empresa, ja que esse publico é jovem e cresce muito todo dia,
aumentando a procura de empresas que fazem esse marketing digital.

~ Os 4PS do Marketing -

é) ® (o) & - o)
S A @ 1 Y
Ch E W e

Produto Preco Praca Promogao

3.1.5-DRE
Com os dados fornecidos pela UPPVIE, podemos observar as atividades da empresa mais
calmamente, mesmo com dados ficticios e com isso podemos observar a DRE da empresa
a
seqguir.




UPPVIE SOLUCOES DIGITAIS LTDA
DEMIONSTRACAO DO RESULTADO DO EXERCICIO
1¢ TRIMESTRE - 2021 12 TRIMESTRE - 2021 | 2° TRIMESTRE - 2021 39 TRIMESTRE - 2021 4° TRIMESTRE - 2021
RECEITA BRUTA 33.000,00 44.000,00 39.600,00 50.600,00
SERVICOS PRESTADOS 33.000,00 44.000,00 39.600,00 50.600,00
(-) DEDUGOES R$ 2.640,00 R$ 3.520,00 R$3.168,00 R$4,048,00
15§ 660,00 880,00 792,00 1.012,00
SIMPLES NACIONAL 1.980,00 2.640,00 2.376,00 3.036,00
RECEITA LIQUIDA 30.360,00 40.480,00 36.432,00 46.552,00
(-) CUSTO DOS SERVICOS PRESTADOS 8.025,00 10.700,00 9.630,00 12.305,00
CUSTO DOS SERVICOS PRESTADOS 8.025,00 10.700,00 9.630,00 12.305,00
LUCRO BRUTO 22.335,00 29.780,00 26.802,00 34.247,00
(-) DESPESAS OPERACIONAIS 17.736,00 15.416,00 18.748,00 20.418,00
DESPESAS COM VENDAS 1.200,00 1.600,00 1.440,00 RS 1.840,00
SERVICOS PRESTADOS POR TERCEIROS 1.200,00 1.600,00 1.400,00 1.840,00
DESPESAS ADMINISTRATIVAS 16.536,00 17.816,00 17.308,00 18.578,00
ALUGUEIS 1.600,00 1.600,00 1.600,00 1.600,00
DESPESAS GERAIS 3.000,00 4.000,00 3.600,00 4.600,00
SALARIOS E ORDENADOS 3.636,00 3.636,00 3.636,00 3.636,00
PRO-LABORE 7.500,00 7.500,00 7.500,00 7.500,00
TAXAS DIVERSAS 800,00 1.080,00 972,00 1.242,00
RECEITAS FINANCEIRAS 45,00 45,00 45,00 45,00
RECEITA DE APLICAGOES FINANC. 45,00 45,00 45,00 45,00
RESULTADO OPERACIONAL 4.644,00 10.409,00 8.099,00 13.874,00
RESULTADO ANTES DO IR ECSLL. 4.644,00 10.409,00 8.099,00 13.874,00
LUCRO LIQUIDO DO EXERCICIO 4.644,00 10.409,00 8.099,00 13.874,00

DEMONSTRACAO DO RESULTADO DO EXERCICIO
ENCERRADO EM 31 DE DEZEMBRO DE 2021

RECEITA BRUTA
SERVICOS PRESTADOS

(-) DEDUCOES
ISS
SIMPLES NACIONAL

RECEITA LIQUIDA

(-) CUSTO DOS SERVICOS PRESTADOS
CUSTO DOS SERVICOS PRESTADOS

LUCRO BRUTO

(-) DESPESAS OPERACIONAIS
DESPESAS COM VENDAS
SERVICOS PRESTADOS POR TERCEIROS

DESPESAS ADMINISTRATIVAS
ALUGUEIS
DESPESAS GERAIS
SALARIOS E ORDENADOS
PRO-LABORE
TAXAS DIVERSAS

RECEITAS FINANCEIRAS
RECEITA DE APLICAGOES FINANC.

RESULTADO OPERACIONAL
RESULTADO ANTES DO IRE CSLL

LUCRO LiQUIDO DO EXERCICIO

167.200,00
167.200,00
13.376,00
3.344,00
10.032,00

153.824,00

40.660,00
40.600,00

113.164,00

76.318,00
6.040,00
6.040,00

35.622,00
6.400,00
15.200,00
14.544,00
30.000,00
4.094,00

180,00
180,00

37.026,00

37.026,00

37.026,00
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FATURAMENTO
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UPPVIE SOLUCOES DIGITAIS LTDA

PERIODO:
01/01/2021 A
31/12/2021

VALOR VENDAS

(UNIDADE) R$ (UNIDADE) TOTAL
JANEIRO R$ 2.200,00 5 R$ 11.000,00
FEVEREIRO R$ 2.200,00 5 R$ 11.000,00
MARCO R$ 2.200,00 5 R$ 11.000,00
ABRIL R$ 2.200,00 5 R$ 11.000,00
MAIO R$ 2.200,00 7 R$ 15.400,00
JUNHO R$ 2.200,00 8 R$ 17.600,00
JULHO R$ 2.200,00 6 R$ 13.200,00
AGOSTO R$ 2.200,00 6 R$ 13.200,00
SETEMBRO R$ 2.200,00 6 R$ 13.200,00
OUTUBRO R$ 2.200,00 7 R$ 15.400,00
NOVEMBRO R$ 2.200,00 8 R$ 17.600,00
DEZEMBRO R$ 2.200,00 8 R$ 17.600,00
TOTAL R$ 24.000,00 76 R$ 167.200,00

3.2-GESTAO ESTRATEGICA DE TRIBUTOS
Questdes financeiras e tributarias sado muito importantes para que o negécio da empresa
prospere. E com uma empresa de marketing ndo é diferente, pois é necessario também
saber quais os regimes tributarios mais vantajosos. Precisamos de um contador para
realizar o planejamento dos tributos, ja que prevemos garantir o sucesso da empresa

UPPVIE.

Os principais tipos de impostos:
e Imposto de Renda Pessoa Juridica (IRPJ);
e Contribuicdo Social sobre o Lucro Liquido (CSLL);
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e Programa de Integracéo Social e Programa de Formagao do Patrimbnio do Servidor
Publico (PIS/PASEP);
e Contribuicdo para o Financiamento da Seguridade Social (COFINS);

3.2.1-SIMPLES NACIONAL

Simples Nacional é um regime de impostos com o objetivo de simplificar o pagamento dos
tributos por (MEI) Microempresas e (EPP) Empresas de Pequeno Porte. Ou seja, para
essas empresas que optaram pelo simples e seguem diversas regras, como cumprir 0s
requisitos de legislacdo, e se enquadrar como MEI/EPP , a cobranga sera realizada com
apenas 1 guia e com os seguintes impostos cobrados de forma unitaria:

*ISS: O Imposto Sobre Servico € um tributo que incide sobre as prestagdes de servigos
realizada pelas empresas e profissionais autbnomos. O profissional que atua como MEI
paga mensalmente uma guia Unica que inclui diversos tributos.

Como o ISS é um tributo cobrado pelo municipio, sua aliquota varia de acordo com a lei de
cada cidade podendo ser cobrado entre 2% a 5%.

*ICMS: Imposto Sobre a Circulagédo de Mercadorias e Servigos ,ele € o tributo com o maior
potencial de arrecadagao do pais. Somente os governos dos estados e do Distrito Federal
tém competéncia para institui-lo.

*COFINS: Esse imposto € uma Contribuigdo para Financiamento da Seguridade Social, que
passou a ser lei em 30/12/1991. Imposto entdo considerado um tributo federal que abrange
sobre o faturamento mensal da empresa.

*IRPJ:Imposto de Renda de Pessoa Juridica, € um tributo que todas as empresas existentes
teram que quitar. Seram isentos: MEI, ONGS e as filantropicas. Um fato muito importante
que podemos destacar, € que empresas grandes com lucro alto por més, pode ser cobrado
adicional de 10%.

*IPI: Imposto sobre Produtos Industrializados incide em bens, no caso de produtos
industrializados, nacionais e estrangeiros. Tributo também federal que incide sobre os
produtos da industria nacional ou na importacao de produtos estrangeiros no desembarago
aduaneiro. As aliquotas cobradas neste imposto variam de acordo com o produto.

*CSLL: Contribuicdo Social sobre Lucro Liquido, tributo que incide sobre o lucro liquido do
periodo-base, antes da provisdo para o Imposto de Renda. Tendo a base no lucro real, a
CSLL sera feita trimestralmente, apés a empresa ter contabilizado os fatos do periodo, como
vendas, impostos,custos e despesas.

*PIS/PASEP: Programas que promovem a Integragao do trabalhador no desenvolvimento
das empresas ou 6rgaos publicos. Sao contribuicbes sociais pagas por empresas privadas e
publicas com a finalidade de custear beneficios para o trabalhador e, assim, distribuir melhor
a renda nacional.

*CONTRIBUICOES PREVIDENCIARIAS: Sao os impostos fiscais aos contribuintes. Séo
também empregador, a empresa ou a entidade a ela equiparada na forma da lei, além das
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pessoas fisicas obrigadas a inscricdo no Regime Geral de Previdéncia Social, a saber. A
aliquota das contribuicdes previdenciarias varia de 1% a 22,5%.

Observacdo: E de suma importancia a empresa saber quais os impostos a pagar.

TRIBUTAGAO SIMPLES NACIONAL |

3.2.2-LUCRO PRESUMIDO
O regime tributario para uma empresa de marketing, seu faturamento anual € menor do
que R$78 milhdes. As aliquotas variam conforme as atividades. Além disso, pode ter ainda a
incidéncia de impostos federais, tais como CSLL, IRPJ, PIS, entre outros. O lucro presumido
€ apurado trimestralmente, e sua principal caracteristica que se deve levar em conta caso
seja desejado optar pelo Lucro Presumido sdo as margens e percentuais fixados de
presuncao, o que pode gerar facilidade na apuragdo em certas empresas, tanto para
imposto de renda quanto para contribui¢do social.

ANEXO 1 ANEX0 2 ANEXO 3 ANEXO 4 ANEXO0 §
COMERCIO INDUSTRIA PRESTAGAD SERVIGOS | PRESTAGAD SERVIGOS | PRESTAGAD SERVIGOS
Rec. Bruta em 12 Meses FAIXAS | Aliquota |Vir a Deduzir |Aliquota |Vir a Deduzir |Aliguota |Vir a Deduzir ola uota | Vir a Deduzir
180.000,00 1a Faixa 4,00%| ~ 4.50%)|- 6,00%) 0,00 0,00 15,50%| -
180.000,01 360.000,00 | 2aFalxa 1.30%) 5.94000 1.80%) 5.940,00 11.20%)| 9.360,00 8.100.00 18,00%| 450000
360.000,01 72000000 | 3aFaixa 9.50% 13.860,00 10,00% 13.860,00 13,50%) 17.640.00 1242000]  1950% 9.900.00
72000001  1.800.00000 | daFaxa | 1070%| 2250000 1120%) 225000 1600  36640,00 I 2050k 17.100,00
1.800.000,01 3.600.00000 | 5aFaba 14.30% 87.300.00 14.70% 86.500,00 21,00%| 125.640.00 62.100.00
3.600.000,01 4.800.000,00 | BaFaixa 19,00%|  378.000,00 30,00% 720.000,00 3300%| 64800000 A !
1.680.000,00 1.500.000,00 240.000,00 360.000,00 167.200,00
A 9.50% 1.20% 120% 2,00% 18.50%
P 159.600,00 168.000,00 26,880,00 32.400,00 32.604,00
u (22.500,00) (22.500,00) (9.360,00) (8.100,00) (9.900,00)
R 137.100.00 14550000 17.520,00 24.300.00 22704.00
A 8,16% 9.70% 730% 6,75%| 13.58%
G VALOR FATURAMENTO MES 140.000,00 125.000,00 20.000,00 30.000,00 40.000,00
g VALOR SIMPLES NACIONAL 11.425,00 12.125,00 1.460,00 2.025,00 5.43158
VALOR DO DAS
A RECOLHER 22 458,58
Faturamento
Més Vendas Industria Servigo-3 | Servigo-4 | Servigo-5 Rec. Bruta
Janeiro 140.000,00 12500000 | 20.000,00 | 30.000,00| 11.000,00 326.000,00
fevereiro 140.000,00 125.000,00 20.000,00 30.000,00 11.000,00 326.000,00
margo 140.000,00 125.000,00 20.000,00 30.000,00 11.000,00 326.000,00
abril 140.000,00 125.000,00 20.000,00 30.000,00 11.000,00 326.000,00
maio 140.000,00 125.000,00 |  20.000,00 | 30.000,00 15.400,00 330.400,00
junho 140.000,00 125.000,00 20.000,00 30.000,00 17.600,00 332.600,00
julho 140.000,00 125.000,00 20.000,00 30.000,00 13.200,00 328.200,00
agosto 140.000,00 125.000,00 20.000,00 30.000,00 13.200,00 328.200,00
setembro 140.000,00 125.000,00 20.000,00 30.000,00 13.200,00 328.200,00
outubro 140.000,00 125.000,00 20.000,00 30.000,00 15.400,00 330.400,00
novembro 140.000,00 125.000,00 20.000,00 30.000,00 17.600,00 332.600,00
dezembro 140.000,00 125.000,00 20.000,00 30.000,00 17.600,00 332.600,00
TOTAL 1.680.000,00 | 1.500.000,00 | 240.000,00 | 360.000,00 | 167.200,00 | 3.947.200,00
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TRIBUTAGAO LUCRO PRESUMIDO

VENDA BRUTA
RECEITA DE VENDAS JANEIRO FEVEREIRO MARCO T
VENDA DE COMBUSTIVEIS RS - |Rs - |Rrs - |ms
VENDA DE MERCADORIAS RS - RS - |RS - |RS
VENDA DE SERVICOS R$  11.000,00 | RS  11.000,00 | RS 11.000,00 | RS 33.000,00
VENDA BRUTA - MENSAL RS 11.000,00 | RS 11.000,00 | RS 11.000,00 | RS  33.000,00
DETERMINAGAO DA FATURAMENTO % PRESUNGCAO LUCRO PRESUMIDO
BASE DE CALCULO IRPJ TRIMESTRE DE LUCRO TRIMESTRE
1 |VENDA DE COMBUSTIVEIS RS - 1,60% RS
2 |VENDA DE MERCADORIAS RS - 8,00% RS
3 |VENDA DE SERVICOS RS 33.000,00 32,00% RS 10.560,00
4 |FATURAMENTO BRUTO RS  33.000,00
5 |BASE DE CALCULO IRPJ DO TRIMESTRE = (SOMA 1+2+3) R$ 10.560,00
CALCULO DO IRPI
6 |BASE DE CALCULO IRPJ DO TRIMESTRE = (5] RS 10.560,00
7 [cALcuLo Do IRPI ALiQUOTA 15,00% [ RS 1.584,00
8 |BASE DE CALCULO IRPJ DO TRIMESTRE = (5) RS 10.560,00
9 [LIMITE POR TRIMESTRE (RS 20.000 p/MES) RS 60.000,00
10 |BASE DE CALCULO DO ADICIONAL IRP) RS (49.440,00)
11|CALCULO ADICIONAL IRPJ  ALIQUOTA 10,00% RS (4.944,00)
12 (VALOR DO IRPJ e ADICIONAL A PAGAR = (7 + 11) RS (3.360,00)
DETERMINA(;EO DA FATURAMENTO % PRESUN(;.EO LUCRO PRESUMIDO
BASE DE CALCULO CSLL TRIMESTRE DE LUCRO TRIMESTRE
1 [VENDA DE COMBUSTIVEIS | RS - 12,00% RS
2 |VENDA DE MERCADORIAS | RS - 12,00% RS
3 |VENDA DE SERVICOS RS  33.000,00 32,00% RS 10.560,00
4 |FATURAMENTO BRUTO R$  33.000,00
5 |BASE DE CALCULO IRPJ DO TRIMESTRE = (SOMA 1+2+3) RS 10.560,00
CALCULO DA CSLL
6 |BASE DE CALCULO CSLL DO TRIMESTRE = (5) RS 10.560,00
7 [cALcuLo DA CSLL ALIQUOTA 9,00% [ RS 950,40
8 [VALOR DA CSLL A PAGAR= (7) [ RS 950,40
APURAGAO RECEITA PIS COFINS
PIS / COFINS MENSAL 1,65% 3,00%
JANEIRO RS  11.000,00 | RS 181,50 | RS 330,00
FEVEREIRO RS  11.000,00 | RS 181,50 | RS 330,00
MARCO RS  11.000,00 | RS 181,50 | RS 330,00
TOTAL TRIMESTRE RS  33.000,00 | RS 544,50 | R$ 990,00

3.2.3-LUCRO REAL

O faturamento é maior que R$ 78 milhGes anuais. Nesse tipo de tributagdo, a base de
calculo pode ser feita com base no lucro liquido. No Lucro Real, também podem incidir
varios impostos, tais como CSLL e IRPJ.

TRIBUTACAO LUCRO

REAL

INFORMACOES DA DRE

RECEITA BRUTA DE

VENDAS 167.200,00
RESULTADO

OPERACIONAL 37.026,00
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BASE
LUCRO REAL CALCULO TRIBUTO / ANO ALIQUOTA MES
IRPJ 37.026,00 5.553,90 15,00% 462,83
IRPJ Adicional( > $
240.000,00 ano) = = 10,00% =
CSLL 37.026,00 3.332,34 9,00% 277,70
PIS (ndo cumulativo) 167.200,00 2.758,80 1,65% 229,90
COFINS (ndo cumulativo)  [167.200,00 12.707,20 7,60% 1.058,93
ISS 167.200,00 3.344,00 2,00% 278,67

27.696,24

COMPARATIVO
TRIBUTACAO

IRPJ / CSLL 8.886,24
COFINS 12.707,20
PIS 2.758,80
ISS 3.344,00 3.344,00
SIMPLES - -
TOTAL - 3.344,00 27.696,24
12 12 12
- 278,67 2.308,02
RECEITA S/ VENDA ANUAL * 167.200,00 100,00%
SIMPLES - 0,00%
LUCRO PRESUMIDO 3.344,00 2,00%
LUCRO REAL 27.696,24 16,56%

2.308,02
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7,

3.3-MARKETING

O principal meio de marketing utilizado pela empresa é o classico, onde usuarios
assiduos do produto comentam com outras empresas sobre o0s servigos prestados e sua
qualidade. Através desse meio de promogao a empresa atinge outras organizagdes e assim
dissipam o conhecimento sobre seus servigos.

Contudo, o marketing digital da empresa deveria ser mais forte, visto que é o ramo
da empresa, para mostrar a qualidade do servigo da empresa que atua na area de
marketing, ou melhor desenvolvimento da imagem de organizagdes frente ao mercado, nada
mais justo que essa area seja o foco da empresa, visto que esse ndo é um ponto forte
atualmente.

4- RESULTADOS

Comecamos fazendo o orgamento da empresa e obtemos no 1°trimestre R$33.000,00, no
2°R$44.000,00, no 3°R$39.600,00 e no 4°trimestre R$50.600,00 de receita bruta. Em
seguida, fizemos a dedugao dos impostos e concluimos a receita liquida:1°trimestre
R$31.020,00 2° trimestre R$41.360,00, 3°trimestre R$37.224,00, 4° trimestre R$47.564,00.

O Demonstrativo do Resultado do Exercicio que foi encerrado em 31 de dezembro de
2021, teve R$167.200,00 de receita bruta e com dedugdes de impostos ISS R$3.344,00 e
Simples Nacional R$10.032,00. Os custos dos servigos prestados R$40.600,00, lucro bruto
R$113.164,00, despesas operacionais R$76.318,00, servigos prestados por terceiros
R$6.040,00, despesas administrativas R$35.622,00, receitas financeiras R$180,00, e por
fim, o resultado operacional que foi de R$37.026,00.

No lucro real a tributacad foi de R$27.696,24, 74,80% de aliquota e por mes R$2.308,02.

O comparativo de tributos do lucro presumido foi de R$3.344,00 e do lucro real
R$27.696,24.

5 CONCLUSAO

Para concluir,podemos ver as informagdes contabeis geradas com todo o
desenvolvimento por meio de dados projetados que sdo, de fato, muito importantes para o
administrador poder tomar uma deciséo coesa.

O enfoque da atuagao perante as exigencias do competitivo mundo empresarial,passa a
ser relevante, pois a atuagao da contabilidade para essa projecao que foi desenvolvida, vem
crescendo bastante no marketing digital e dentro do contexto social das empresas que
necessitam sempre de algumas solucdes e decisdes rapidas, sendo a contabilidadde
imprescindivel para a gestdo das empresas.

Com o orgamento que projetamos, no 1° trimestre a empresa teve R$33.000,00 de receita
bruta, no 2° trimestre R$44.000,00, no 3°trimestre diminuiu um pouco fechando com
R$39.600,00 e no 4° trimestre obteve o maior valor de todos trimestres fechando com
R$50.600,00. O valor total da receita bruta foi de R$167.200,00 e com lucro liquido de
R$37.026,00.
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Com a Demonstracao do Resultado do Exercicio (DRE), observamos a situagéo que a
empresa se encontra, e é através de relatorios contabeis que o administrador ira observar e
analisar para que possa fazer mudancas e investimentos na empresa.

REFERENCIA
https//www.jornalcontabil.com.br 18 de maio de 2021,Sao Paulo
https//www.jacalculei.com.br 12 de novembro de 2020, Sao Paulo
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Essa parte esta reservada para as referéncias, as quais deverao estar metodologicamente
discriminadas em ordem alfabética.
A utilizacdo da metodologia cientifica nos Projetos de Extensao é obrigatdria.
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