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RESUMO

Esse artigo tem o objetivo de apresentar os principais pontos de preocupacao nas
relacbes de trabalho do marketing esportivo procura demonstrar 0s cenarios que serdo
afetados nas relagBes de trabalhos do pais e quais os tipos de mdo de obra serdo
significativamente afetadas pela automatizacdo e robotizacdo dos processos e das
corporacoes.

Aborda também como as novas tecnologias modificam o comportamento humano nédo
s0 ressaltando os aspectos negativos como apontando habilidades que serdo necessarias para a
reestruturacdo do trabalho humano. Concentra ndo apenas nas relagdes de trabalho com a

automatizacao e robotizacdo, mas também como serdo os empregos do futuro.
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1 INTRODUCAO

O marketing esportivo, &€ uma segmentacdo do marketing que tem como objetivo gerar
oportunidades de negdcios no mundo dos esportes. Ou seja, criar e executar maneiras de
divulgar a marca em tudo que esteja relacionado ao esporte, como: clubes, times, atletas,
equipamentos e outros.

Atualmente, para a Empresa desenvolver e divulgar sua marca, nada melhor do que
investir no ramo esportivo. Esse modelo de negdcio, tem sido um dos pilares de sucesso, tanto
no esporte, quanto no negdcio, pois a midia no geral, TV, redes sociais, abrange um puablico
muito grande no mundo todo, gerando mais visibilidade para marca. Por sua vez, o patrocinio
de uma marca esportiva, € uma estratégia que as organizacgdes, clubes e atletas utilizam para
arrecadarem fundos e recursos para seu crescimento e desenvolvimento.

O poder do marketing esportivo, se da a diversos campeonatos e torneios
intercontinentais, como a Copa do Mundo, Olimpiadas, Uefa Champions League, Copa
Libertadores e outros. Dificilmente um investidor se arrepende ao divulgar sua marca em
alguma dessas competicdes, pois além de possuirem altos picos de tele espectadores,
admiradores do mundo todo, horarios nobres na TV, existem canais de transmissdo como:
Youtube, Facebook, que sempre disponibilizara suas gravacdes antigas. Um grande exemplo
de parceria entre marca e competicdo hoje no mundo, é a Heineken com a Champions League.

O marketing esportivo é uma ferramenta eficiente e muito lucrativa, pois gera
negdcios para as empresas neste tipo de ramo, além de ter influéncia na comunicacéo,
engajamento, emocdes, sentimentos e paixdo de torcer pelo time. Por ter tantas influéncias
gerada pelas pessoas no espirito esportivo que em alguns paises nao se trata somente de
negdcios, mas também como um desenvolvimento de culto ao esporte de acordo com as
preferéncias esportivas. As funcbes publicitarias sdo somadas aos valores do esporte com a
paixdo, emocao e a competicdo isso faz com que essas ferramentas do marketing tenham
apropriacdo adequada ao atleta e ao clube que pertence, fazendo com que o0s produtos ou
servicos sejam vendidos através dessa potente ferramenta da comunicacdo. Vejam 0s

exemplos a seguir:

1- Exemplo: No Brasil, os investimentos sdo feitos através de patrocinadores que
colocam estampas nos uniformes dos clubes, como a de jogadores de futebol. Uma tatica

muito simples que gera um retorno favoravel. Ao patrocinar marcas e os clubes, as empresas
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buscam conquistas, recordes e resultados dos esportista. Com esse planejamento, 0 negécio
tem um grande destaque por ser socialmente responsavel para a avaliagdo dos seus
consumidores

“Meu Sangue ¢ rubro-negro”. Foi uma acdo feita entre o clube baiano Vitoria e a sua
fornecedora Penalty. Esse lema foi criado pela torcida com incentivo a doagdo de sangue
pelos torcedores. Foi retirada a cor vermelha e colocada a cor branca e preta com o objetivo

de incentivar essa campanha e a cor vermelha.

2- Voltaria até que os torcedores cumprisse essa campanha

DOACAO
DE
ESCUDOS

EM NOME DA DOACAO DE ORGAOS,
0S TITULARES DO VITORIA VAO DOAR
0 ESCUDO DA CAMISA PARA 0S
RESERVAS NAS SUBSTITUICOES.

Dia do Surdo- Sport Club Corinthians Paulista e Alcatel

Em 2017, o Corinthians fez uma parceria com a empresa Alcatel em uma acdo ao Dia
do Surdo, Esse evento ocorreu, pois trés pessoas fanaticas pelo time que estavam no estadio
eram deficientes auditivos. Por apresentarem essa deficiéncia, logo na comego, bem no
aquecimento do time, os trés corinthianos foram agraciados pelos principais craques do times
pelo sinais de linguas que fizeram a eles no teldo do estadio que. Através dessa mensagem
passada que as trés pessoas deficientes puderam cantar junto com a torcida usando a sua

prépria lingua(sinais) no aplicativo.



Tendéncias Do Mercado Esportivo

Assim como no marketing, a parte esportiva tende e guia a tomada de decisdes e

desenvolvimento de campanhas cada vez mais eficacias. Vejam a seguir

1- Promocdo para atletas e equipes femininas

Nos ultimos anos, teve um crescimento de equipes femininas e torcedoras no mundo
do esporte um fato que nédo se pode deixar de levar pelo universo universitario e inevitavel,
sendo hoje uma das principais tendéncias no momento. Essa tendéncia forte feminina no
esporte comecou através de duas mulheres que eram tenistas como a Maria Sharapova e
Serena Williams. E hoje atinge em véarios &mbitos como do futebol.

Outro fato que podemos falar e na questdo campanha da Nike que se destacou nas
redes sociais , pelo motivo de em sua campanha ter lancado para as mulheres mulgumanas
enfrentarem seus desafios quando se tornam atletas. Tudo isso foi feito para lancar seu

produto o Hijab Pro em 2018 que teve com influéncia a veste das mulheres islamicas (véu).

Patinadora Zahra Lari, dos Emirados Arabes, ajudou a desenvolver
produto Nike/Divulgacao
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2- Associagdes com Causas Sociais

O esporte é aquilo que vai além das quadras, campos e piscinas, enfim locais onde
seja praticado. Nesse ponto, podemos dizer que tem participacdo as entidades no mundo
esportivo, dessa forma, alcangam resultados que véo de acordo com as das modalidades
praticadas. Por ter esse tipo de influéncia social, acaba formando pessoas de carater (fas
mirim) e isso acaba se tornando uma das tendéncias do Marketing Esportivo: A Associacao

com Causas Sociais.

Um exemplo que podemos citar € o da campanha de doacdo de sangue feito pelo
Esporte Clube do Vitdéria com a Penalty. Essa campanha foi feita para as pessoas realizarem a
doacdo de sangue, tanto que a camisa do time mudou de preto e vermelho para branco e
vermelho A medida que as doagOes eram feitas, a camisa do time retornava gradualmente a

sua cor original.

DOACAO
1] 3
ESCUDOS

EM NOME DA DOACAO DE ORGAOS,
0S TITULARES DO VITORIA VAO DOAR
0 ESCUDO DA CAMISA PARA 0S5
RESERVAS NAS SUBSTITUICOES.
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3- Realidade Virtual (RV)

A realidade virtual € uma das ferramentas mais revolucionarias para a publicidade.
Isso porgue as pessoas nao sdo interrompidas somente com as propagandas de esporte,
mas as propagandas faz com que as pessoas tenham interacdes e experiéncias que chame a
atencdo e interesse ao consumidor. Nesse mecanismo utilizado, proporciona ao
consumidor interesses emotivos, adquiri experiéncias que serdo inesqueciveis. Por
exemplo, na Copa do mundo de 2014 que foi realizada no Brasil, a empresa Coca-Cola
promoveu uma acdo na qual os participantes entravam numa réplica de vestiario no
Estaddio do Maracana onde as pessoas eram “transportados” para a realidade virtual onde
jogavam uma partida sem levantarem dos seus assentos

DADOS:

1- Nike
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CONCLUSAO

A tecnologia impactou nas relagdes de trabalho no passado da historia e estara sempre
em constante mudanca ao decorrer dos anos. Esses impactos geraram novos empregos e
encerram antigas forcas de trabalho.

A revolucdo do marketing esportivo tem caracteristicas diferentes dos resultados
anteriores, velocidade das mudancas, a quantidade de tecnologias disruptivas e as
qualificacdes diferentes de trabalhadores sdo aspectos que o marketing esportivo tem se
diferenciado das revolugdes do passado.

Os impactos do marketing atingem os varios setores da economia do pais, tornam as
cadeias produtivas compactas, gerando empresas que nao tem a necessidade de forca de
trabalho e substituindo o trabalho humano por novas tecnologias. A velocidade acelerada
dessa transformacdo cria corporagbes maiores e com concorrentes cada vez em menor
namero. As novas oportunidades do marketing esportivo ndo sao inclusivas quando nao séo
acompanhada pelo setor trabalhista.

As novas relacdes de trabalho exigirdo o comprometimento dos profissionais em
adquirir competéncias definidas pelas novas tecnologias e a0 mesmo tempo, a regularizagéo,

atualizacdo e clareza nas questdes que envolvem toda a relacdo de trabalho.
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