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1. INTRODUCAO

Neste Projeto Integrado (PI), veremos como funcionam em partes, dois
conteidos muito conhecidos dentro das empresas: os Fundamentos de Economia e

Fundamentos de Administragao .

O titulo do PI é “DESENVOLVIMENTO ECONOMICO E EMPRESARIAL”,
cujo proposito € realizar uma andlise sobre alguns fatores da economia e como isso afeta

as atividades da empresa.

Em fundamentos da Economia, serdo abordadas nesta informacdes sobre o
cendrio econdmico atual em que o Brasil se encontra, falando sobre o PIB e

desenvolvimento das empresas.

J& em fundamentos da Administracdo, falaremos do Ambiente Organizacional,

sistemas abertos e fechados € mercado externo.

Finalizamos o Projeto Integrado com o conteido de Formagdo para a Vida,

desenvolvendo o assunto "Convivendo com a diversidade”.
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2. DESCRICAO DA EMPRESA

A empresa Sports Nutri Industria Comércio e Importacdo Ltda, atualmente estd
localizada na Rua Governador Mério Covas, N° 143, Distrito Industrial José Aparecido
Fonseca, Vargem Grande do Sul - SP, CEP 13.880-000, sob CNPJ 17.233.547/0001-30
(Anexo A) e Inscrigao Estadual 639.134.411.114.

A empresa foi fundada em 29/10/2012, tem como soécios Paulo Sérgio Dei
Agnoli e Rosemary Maria Dei Agnoli, onde foi constituida pelos socios atuais no ano de
2015. Paulo Sérgio possui uma vasta experiéncia no mercado de suplementacdo e
trabalhou em algumas empresas do ramo. No ano 2015, assumiu a administragdo junto
com sua esposa € a instituicdo Profit Laboratorios (nome fantasia da empresa) desde

entdo vem crescendo a cada dia.

Atualmente a empresa conta com 45 colaboradores, sendo: 05 vendedores, 01
gerente comercial, 01 comprador, 02 supervisor administrativo e financeiro, 04
auxiliares administrativos, 01 encarregado de expedi¢cdo, 03 auxiliares de expedicao, 01
encarregados de produgdo, 01 encarregado de producao II, 23 auxiliares de produgao,

03 auxiliares de limpeza.

Hoje, a Profit vem se destacando no mercado devido ter vérias opcdes de
produtos, tanto para o publico masculino quanto para o feminino, também foi
desenvolvida a linha de imunidade com a facilidade de encontrd-los com um preco

acessivel.

Os produtos sdao vendidos para todo o territdrio nacional, podem ser encontrados
nas farmdcias, supermercados, lojas especializadas, compras pela internet (loja oficial
da empresa ou através de site como Mercado Livre, Lojas Americanas, Privalia, etc).
Atualmente as vendas s3o focadas mais para pessoas juridicas e ndo participa de

licitagdes em prefeituras.

A Sports Nutri trabalha com uma linha composta de oito categorias:
Aminodacidos, Clinical Lab, Emagrecedores, Especificos, Hipercaloricos, Pré-treino e

Proteinas.
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Os carros chefe da empresa sdo as linhas Hipercaldricas e Proteinas, dentro
dessas linhas os produtos mais vendidos sdao Anabolic Mass 28500 e Isolate Protein

Mix.

Explicagdes de cada categoria conforme (Anexo B)

Aminoécidos - linha voltada para quem pratica musculacdo e deseja o ganho de
massa muscular, deve ficar atento para a ingestdo de aminoacidos essenciais. Essas
substancias sdo indispensaveis para a formacdo de musculos e reparam as fibras

musculares apds a pratica de musculagao;

Clinical Lab - linha criada para imunidade, ou seja, aumento na resisténcia e

protecdo a saude;

Emagrecedores - voltada para praticantes de exercicios, tem por finalidade
melhorar a performance fisica, retardar a fadiga e aumentar o desempenho e ajuda a

perder peso.

Especificos - linha voltada para atingir um resultado especifico, exemplos de
produto: coldgeno (ajuda a melhorar o aspecto da pele e a fortalecer as articulagdes,

unhas e cabelo);

Hipercaloricos - Indicado para quem busca volume muscular e mais energia para
enfrentar os treinos diarios. Esse produto oferece uma boa unido de nutrientes

importantes para o organismo, como carboidratos, proteinas e gorduras;

Proteinas - S3o nutrientes necessarios para o organismo produzir partes

essenciais do corpo: como musculos, hormdnios, tecidos, pele e cabelo.

A Profit atua no mercado de suplementagdo, mas o que seria suplementagao?
Ocorre por meio de preparados que sdo destinados a complementar a ingestdo de
nutrientes como proteinas, minerais ¢ aminoacidos, o consumo de suplementos

alimentares no Brasil aumentou, com no minimo uma pessoa consumindo suplementos.

A escolha da empresa Sports Nutri, foi sugerida inicialmente por uma ex-aluna

do curso, que trabalhava no Setor de Recursos Humanos da empresa, onde a mesma
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sentiu necessidade de implantar conteudos novos e atualizados vistos durante o curso.

Como a aluna ja finalizou seu curso devido a graduagdes anteriores, mantivemos o

contato e continuamos aplicando os contetidos estudados nesta empresa.
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3. PROJETO INTEGRADO

Com o intuito de analisar como a economia de nosso pais se encontra, iremos
tratar de assuntos que envolvem o desenvolvimento do Brasil nos dias de hoje e junto

disso fazer uma analise da empresa escolhida para aplicar o contetido estudado.

3.1 FUNDAMENTOS DE ECONOMIA

Sdo abordadas nesta etapa do Projeto Integrado as informagdes sobre o cenério

econdmico atual em que o Brasil se encontra.

3.1.1 O PRODUTO INTERNO BRUTO
(PIB)

Produto Interno Bruto - PIB ¢ um indicador econdmico bastante utilizado na
Macroeconomia (ramo das Ciéncias Econdmicas) que apresenta a soma de todos os
bens e servicos produzidos em uma darea geografica em um determinado periodo
(podendo ser um ano ou um trimestre). Sendo assim, o PIB representa a dindmica
econdmica do lugar, apontando o possivel crescimento da economia. (BRASIL

ESCOLA).

O PIB serve para medir a atividade econdmica, tendo como a andlise do
resultado do crescimento economico do lugar em questdo. Ao calcular o PIB, cria-se
ndo so a possibilidade de analisar o crescimento econdmico, mas também oportuniza
comparagdes com outras localidades. Esse nivel de crescimento pode também indicar
possiveis problemas (caso nao tenha crescido como o esperado) e, assim, permitir

diagnosticos que apontem caminhos para a melhoria da economia.

Além disso, permite analisar quais setores da economia geram mais ou menos
renda. Sendo assim, ¢ possivel identificar as fragilidades econdomicas, bem como

enxergar em quais setores deve-se investir.
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FIGURA 1 - CALCULO PIB

Sédo considerados no célculo: Néao sdo considerados no célculo:

Bens intermediérios (produtos utilizados na produgao

Bens e produtos finais (vendidos ao consumidor final); i i ; ;
de um produto final, ou seja, as matérias-primas);

Servigos (atividades remuneradas); Servigos ndo remunerados;

Bens que ja& existem (uma casa sé é levada em
consideragao quando construida. Quando ela é
revendida, ndo entra no célculo);

Investimentos (gastos de empresas privadas ou do
governo com o objetivo de aumentar a produgéo);

Gastos do governo (o que € gasto para atender as . . .
g o . . p Atividades informais.
demandas populacionais).

FONTE: BRASIL ESCOLA

O crescimento do PIB estd relacionado com a ascensdo da economia. Quanto
maior o PIB, maior ¢ a renda de um determinado lugar, portanto, por vezes, o PIB esta
relacionado com a qualidade de vida. E se uma economia cresce, cresce também a oferta

de trabalho, visto que houve aumento da demanda a ser atendida.

Assim, podemos dizer que o crescimento esta diretamente relacionado com a
geracdo de empregos, assim como o aumento do nimero de empresas e possiveis
investimentos. O aumento das empresas ¢ a geracdo de empregos t€m como
consequéncia o aumento da oferta dos produtos e servigos, o que contribui para o

controle da inflacao.

Vale ressaltar que o PIB estd relacionado com o nivel de desenvolvimento
econdmico, mas nio com o desenvolvimento de um determinado local como um todo,
visto que ndo leva em consideragdo questdes como distribui¢do de renda ou questdes

sociais, como investimentos no setor da saude ou educacao.

Outra questdo importante abordada pelo Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica, 6rgao responsavel pelo calculo do PIB no Brasil, ¢ de que o PIB seja o total
de riquezas de um determinado lugar. O PIB ndo é um estoque de dinheiro, mas, sim, o
indicador de atividade econdmica que demonstra o que foi produzido. Se o lugar em

questao nao produzir nada em um ano, seu PIB sera zero.
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3.1.2 DESENVOLVIMENTO E
CRESCIMENTO

Existe uma grande diferenca entre Crescimento e Desenvolvimento Econdmico,
para entender melhor vamos as explicagdes e caminhos que cada conceito se aplica:
Crescimento Econdmico estd ligado ao aumento continuo da renda per capita, ja o
Desenvolvimento Econdmico procura apontar os caminhos percorridos e a explorar um
pais para que ele se torne ou se mantenha rico e, sobretudo, como essa riqueza ¢é

distribuida entre sua populagao.

Segundo Souza (1993), o crescimento econdmico ¢ denominado pelo aumento
da capacidade produtiva dos bens e servicos de uma nagdo, determinado pelo
crescimento do produto interno bruto (PIB) per capita. J4& o desenvolvimento
econdmico, segundo Oliveira (2002), deve resultar do crescimento econdmico

acompanhado de melhoria na qualidade de vida.

FIGURA 2 - POLITICAS PUBLICAS

Politicas para o bem-estar ::: E; Politicas para o
da populagao ; . crescimento da produgao

l !

CB Redugio do analfabetismo Linhas de créditos para aumento
do estoque de capital

@fi Avanco tecnolégico .

: .‘ﬂ Linhas de financiament

' L

s Distribuicao da riqueza :
B\ Distribuicio da riqueza melhora no nivel tecn

& Producio de riqueza ; Governo ]

Desenvolvimento 3
econdmico

FONTE: EAD UNIFEOB 2022

Afinal o que s3o Politicas Publicas? Politicas publicas sdo um conjunto de

processos, sejam elas: agdes, programas, medidas e iniciativas, criados pelos governos,
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nacionais, estaduais ou municipais, com a participacdo de entes publicos ou privados

para assegurar determinado direito da populagao.

Vale dizer que esse direito pode beneficiar diversos grupos de uma sociedade ou
uma parcela especifica. As agdes podem contemplar areas como saude, educagao, meio
ambiente, seguranga, entre outras.

As politicas publicas t€ém como objetivo garantir a populacdo os direitos
previstos na Constituicao Federal: educagdo, saude, trabalho, previdéncia social, lazer,
seguranga, entre outras questdes sdo prerrogativas fundamentais asseguradas por lei,
cabe as liderancas se desenvolverem para que facam com que esses direitos sejam
respeitados.

Outro ponto importante ¢ entender que o conceito de “publico” em politicas
publicas ndo se refere ao governo, mas sim ao interesse publico, ou seja, de toda a
sociedade.

Afinal, estamos falando de questdes que permeiam o Estado (primeiro setor), as
empresas privadas (segundo setor) e as diversas organizagdes da sociedade civil
(terceiro setor).

Politicas Publicas de Estado diz respeito a agdes amparadas (e ordenadas) pela
Constituicao, que independentemente dos governantes que estdio no poder em
determinado momento historico, deverdo ser mantidas e aprimoradas.

J& uma politica publica de governo pode depender da lideranga que esta
ocupando o cargo executivo no momento.

Até porque cada governo tem os seus planos e projetos — e estes podem se
transformar em politicas de interesse publico.

Na figura abaixo podemos observar como as expectativas de mercado andam em

nosso pais.

10
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FIGURA 3 - MEDIANAS DAS EXPECTATIVAS DE MERCADO

-
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FONTE: BANCO CENTRAL 2022

3.2 FUNDAMENTOS DE
ADMINISTRACAO

Neste topico do Projeto Integrado, haverda uma andlise do ambiente

organizacional da empresa e dos desafios de atuagdo no mercado externo.

3.2.1 AMBIENTE ORGANIZACIONAL

A empresa Profit, produz suplementos, produtos para a alimentagdo fitness,
vitaminas, proteinas, aminodcidos, emagrecedores, que contém um publico cada vez

maior, com a tendéncia de adquirirmos uma vida saudavel.

Para que a linha de produtos seja produzida com exceléncia, ¢ necessario
comprar matérias primas que possuam caracteristicas especificas e que sejam de
qualidade. Os suplementos necessitam na sua maioria das vezes de mais de uma matéria
prima, a maior parte dos fornecedores sdo do nosso pais, como Parand e Santa Catarina,
porém aos poucos, a empresa iniciou a importacdo de algumas matérias primas e

aprovou a qualidade e valor do produto entregue.

11
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Hoje a empresa escolhida para o projeto pode ser classificada como um sistema

aberto, pois depende da entrega dessas matérias primas para que o produto seja

fabricado e disponibilizado aos consumidores finais.

Greves, guerras, mudangas politicas, aumento no combustivel, inflacdo,

desvaloriza¢do da moeda, sdo fatores que influenciam diretamente a produgdo e venda

dos produtos ndo s6 da empresa estudada, como em qualquer segmento industrial e

empresarial.

FIGURA 4 - SISTEMA ABERTO

SISTEMAS ABERTOS

As organizagdes que utilizam

esse tipo de pratica comunicam-se
d amente com o ambiente
externo, propiciando um
elacionamento de ganho mutuo.

MAS COMO ACONTECE ESSE RELACIONAMENTO0?

EMPRESA

AMBIENTE
EXTERNO

FONTE: EAD UNIFEOB 2022

FIGURA 5 - SISTEMA FECHADO

SISTEMAS FECHADOS

Ja as empresas que utilizam os
sistemas fechados desconsiderz
o ambiente

10 inserida

» Nao ha rel
» A empresa nao sera afetada
pelas mudz cternas.

» As empresas nao adquirem
sria-prima do ambiente

perdem sua
e controle.

FONTE: EAD UNIFEOB 2022

12
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3.2.2 O MERCADO EXTERNO

A Sport Nutri - Profit, ja realiza importagdo de matéria prima para a fabricacao
de seus suplementos, apesar de recentemente ter havido um aumento significativo do
dolar e diminuir esta importagao, porém com a variedade de produtos e oportunidade de
crescimento, iniciou o processo de legalizagcdo e burocracia para também exportar seus

produtos.

Com o mundo globalizado, ¢ mais comum que empresas busquem negociar 0s
seus produtos e servicos com consumidores de outros paises. Isso lhes permite alcangar
diversificacdo nos negocios e, em alguns casos, lucrar em moedas mais fortes. A
exportagdo direta, por sua vez, envolve maior investimento e, consequentemente,

maiores riscos. No entanto, o retorno também ¢ maior (KOTLER; KELLER, 2006).

A vantagem competitiva por meio da diferenciacdo de produtos e servigos,
segundo Porter (1985), ¢ oferecer um produto ou servigo que agregue valor ao cliente;
oferecer exatamente aquilo que o cliente necessita, sem mais, nem menos; trabalhar com
precos que aumentam sua lucratividade; compreender todos os custos envolvidos e,
principalmente, criar um diferencial que seja dificil de ser imitado. Na forma mais
basica, diferenciacdo se refere aos atributos do produto que o distingue do produto dos
concorrentes, tornando-o Unico, ou seja, para que seja bem-sucedida, a diferenciacao
deve ser exclusiva, isto ¢, os atributos distintivos devem ser dificeis de copiar

(KOTLER; KELLER, 2006)

E um processo lento e cheio de regras, exige documentagao fiscal, avaliagdo e

controle, funcionarios capacitados para lidar com o mercado externo.

Porém ao finalizar este processo, a empresa Profit dard um salto e atingira o
ponto alto de sua capacidade de produgdo e distribuicdo, dando visibilidade para a
empresa, agregar outros consumidores € aumentar a renda e lucros, podendo investir em

tecnologia, estrutura e beneficios aos seus colaboradores.

13
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3.3 CONTEUDO DA FORMACAO PARA A
VIDA: CONVIVENDO COM A
DIVERSIDADE

A Formacao para a Vida ¢ um dos eixos do Projeto Pedagogico de Formacao por
Competéncias da UNIFEOB. Aprender a parte tedrica dos contetidos de Economia e
Administragdo ¢ essencial para um bom desenvolvimento financeiro da empresa, no
entanto, se ndo soubermos lidar com a parte essencial que é o ser humano, ndo

atingiremos o sucesso no nosso ambiente empresarial.

3.3.1 CONVIVENDO COM A
DIVERSIDADE

O tema “Convivendo com a Diversidade”, foi proposto neste trimestre, para
abrirmos um “leque” de informagdo e conhecimento em nossa rotina. Com os topicos
sugeridos deste tema, podemos refletir e aprender mais sobre a sociedade em que

vivemos.

e Tépico 1: Multiculturalismo e Identidade;
e Toépico 2: Diversidade Cultural e Etnico-raciais;
e Topico 3: Género e Diversidade;

e Tépico 4: Cultura religiosa no Brasil.

A sintese feita, vem de encontro com assuntos em que precisamos ficar mais
atentos, considerando nossas posturas, atitudes e tratamento, apresentando exemplos

praticos que possam ser utilizados no dia-a-dia.

O mundo ¢ feito pela diferenca, afinal cada ser humano ¢ tnico e foi criado,
ensinado, orientado de acordo com o ambiente em que se vive. Culturas diferentes,
grupos, religides, crencas, musicas, arte, sotaques, gastronomia, costumes e tradi¢des

que nos formam seres humanos diversificados.

Ninguém ou nenhuma cultura ¢ maior ou melhor do que a outra, todas possuem

caracteristicas diferentes que formam a grandiosidade e necessidade daquele povo.

14
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Nosso pais ¢ formado por brasileiros que possuem origens de imigrantes
espanhois, portugueses, italianos, africanos, indigenas, para entender melhor, basta
conversarmos com nossos pais, avos que iremos saber da histéria de nossos
antepassados, nossos descendentes e como cada familia se formou e lutou para que se
chegasse até a nossa geragdo atual. Tenho certeza que carregamos costumes, ideais,

tradi¢cdes que se originaram deles.

Somos seres humanos de sexo feminino e masculino, com um corpo que nos traz
diferencas biologicas apenas, essas “diferencas” nao podem e nem devem ser sinal de

superioridade entre nds.

Vivemos em um mundo onde a informagdo estad cada vez mais frequente e
acessivel, a tecnologia, redes sociais, grupos de estudo, debates nos unem com o intuito
de buscar justica, direitos iguais, equidade, independente se somos homens ou mulheres,
solteiros ou casados, que trabalham, estudam e cuidam de suas familias. Igualdade e

respeito € o que necessitamos para viver em sociedade.

Sabemos da importdncia como sociedade, em respeitar todas as crengas,
expressoes religiosas existentes em nosso pais € no mundo como todo. Cada religido
tem uma coisa em comum, ou deveriam ter “Respeitar ¢ Amar o Proximo”, se fizermos
o bem para o outro, tratar com dignidade, paciéncia, empatia, ser gentil e ajudar quando
0 proximo precisar, ja estaremos realizando o propdsito maior da religido. Sao

ensinamentos assim que devemos compartilhar para se obter a paz na sociedade.

Por fim, se soubermos que todos somos iguais e respeitamos as diferencas, essa
“mistura” de conhecimento e experiéncias sO vird para agregar, tanto no trabalho, na

escola, em nossas familias e melhorar nossas vidas.

15
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3.3.2 ESTUDANTES NA PRATICA

Com o intuito de elaborar um material que possa ser diferente e que resuma o
que foi visto no curso, nos foi proposto a criagdo de um pequeno video, que traz o
conteido de forma leve e clara, abordando como as pessoas podem conviver melhor

com a diversidade.

Com este video, sera possivel, compartilhar os aspectos da diversidade cultural,

de género e religiosa e assim podemos praticar nossa cidadania de forma mais tolerante.

Entender que nosso pais ¢ multicultural, cada um possui identidade propria, que
temos diferencas culturais, religiosas, gostos musicais, arte, vestimenta especifica de

nosso ambiente, cidade, estado, gastronomia e culindria que trazem tradi¢des de familia.

Possuimos em nosso grandioso Brasil, imigrantes do mundo todo e essa
miscigenagdo nos faz mais fortes, basta apenas usar dessa “mistura” toda para o bem em

comum, somos um povo forte e trabalhador.

Nosso pais contém diversidade o suficiente para sermos um poélo industrial,
comercial e agricola de ponta, temos condi¢gdes de oferecer moradia, estudo e saude de

qualidade, nos resta batalhar por justica e igualdade.

O video foi disponibilizado um link, no canal do Youtube Projeto Integrado -

UNIFEOB - Convivendo com a diversidade - YouTube, pode ser assistido e espero que

auxilie no crescimento € desenvolvimento de nossa sociedade.

16
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4. CONCLUSAO

O interesse politico e econdmico em nosso pais, ainda nao ¢ confortavel e
acessivel a todos. Falar de Produto Interno Bruto, Importacdo e Exportacdo, se torna

complexo e dificil nos dias de hoje.

Nossa realidade esta mudando aos poucos, mais cidaddos estdo se informando e
estudando, temos a televisdo em sua grande parte nos telejornais, a internet como

ferramenta de informacgao e atualizagcao constante.

Se cada cidaddo fizer sua parte, teremos um pais mais desenvolvido e o
crescimento econdmico por mais que dependa de uma boa gestdo politica, pode ser

influenciada pela sociedade.

17
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ANEXOS

ANEXO A - CADASTRO NACIONAL DA PESSOA JURIDICA

REPUBLICA FEDERATIVA DO BRASIL

CADASTRO NACIONAL DA PESSOA JURIDICA

17233 5471000130 COMPROVANTE DE INSCRIGAO E DE SITUAGAO| 33132012~
MATRIZ CADASTRAL

WOME BVSRESAR AL

SPORTS NUTR!I INDUSTRIA COMERCIO E IMPORTACAO LTDA

TITLLS 00 ESTAZE.ECIVENTD (NCVE D& FANTATA] FCRETE

SPORTS NUTRI DEMAIS

SCOIST 8 PESSRICAC DAATVIDADS SSCNDOVICA PNGIFAL

10.99-6-59 - Fabncat;w de outros produtos alimenticios nao especificados anteriormente

SCSIZT R SRSIRICAS DA ATVSAIES RIS NOVISAS SRSLNDARAS

46.37-1-33 - Comércio atacadista especializado em outros produtos alimenticios ndo especificados anteriormente

SCOIZT & DRSSRICAS DA NATLREIA URIDITA

206-2 - Sociedade Empresaria Limitada

LCGRADOLRD NOMERD COMPLEMENTD

AV DOS TRABALHADORES 300 GALPAOH

= 2418830 23T [T [
13.877-752 DISTRITO INDUSTRIAL SAO JOAO DA BOA VISTA SP
ENOGRELD ELE TELEFONG

PﬁLH.O@PROF[TU\BS IND.ER | | (19) 3624-1069/ (35) 3697-0350

ENTE FEORBATIVO AESPONSAVEL [BER

SITLASAS CASASTRAL SATA DA SITJACAT CADASTRAL

ATIVA 231002012

MOTIVE D6 SMUACAS CADASTRAL

SITUACAS SSPECIAL | | SATA DA SITUACAS ESPECIAL
Aprovado pels Instrucdo Normativa RFE n® 1.883. de 27 de dezembro de 2018.
Emitido no dia 06/11/2021 as 10:15:39 (dats e hora de Brasilia). Pagina: 1/1
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ANEXO B: FOTOS - PRODUTOS CLASSIFICADOS POR CATEGORIA

AMINOACIDOS

BCAA1G BCAA 1.5G SUPER PUMP BCAA 6.0 SUPER PUMP BCAA 6:1:1SUPER PUMP
Branched-Chain Amino Acid Pre-Post 89 de BCAA por porgao POWDER
‘able

GﬂEAﬂNEg
MONGHYDRATE

ML WD RS
LR,

WA D3

V=

VIT-COMPLEX VIT-C + ZINCO IMMUNO SHOT® VITAMINA D3
Multivitaminicode Aa Z Acido Ascorbico 1000mg + Sua dose disria de imunidade 2000 Ul de Vitamina D3 por

Zinco Tmg capsula
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ESPECIFICOS

COLAGENO COLAGENO CHROMIUM PICOLINATE MALTODEXTRINA
HIDROLISADO POWDER HIDROLISADO e

ZMA PRO DILAFIT EXTRA PUMP NIGHT PLUS

HIPERCALORICOS

ANABOLIC MASS 28500
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