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Comentado [1]: Ol4, equipe!
Como esté@o? Espero que estejam bem.

Faltam poucas semanas para a entrega do projeto
integrado, por isso, fiquem atentos ao nosso
cronograma, j& esté disponivel na plataforma todas as
nossas webconferéncias do Projeto Integrado
realizadas pelos docentes junto com o tutorial, vou
anexar o link aqui para facilitar seus estudos, lembre-se
gue o modelo de elaboragdo do Pl foi compartilhado
dentro do e-mail institucional e todo trabalho deve ser
desenvolvido dentro do arquivo compartilhado.

*Web conferéncia - Gestéo Estratégica de Tributos:
https://youtu.be/qKz0JLcyLIk

*Web conferéncia - Gestdo Orgamentaria:
https://youtu.be/SrW9TzGqr2m

* Tutorial PI - https://youtu.be/rHKzzyt7Nsk

* FALA DO COORDENADOR - MANUAL DE
TRABALHOS ACADEMICOS (Referéncias) -
https://youtu.be/ZIpzoXhHUS8I

Qualquer davida estou a disposicéo.

| Bons estudos, abragos! =)
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1. INTRODUCAO

O Projeto Integrado ird abordar a construgdo do orcamento empresarial na
organizacgdo, sua importancia e quais 0s processos para que as projecdes acontecem
econdmicos modo esperado. comentaremos neste topico sobre Orgcamento de Vendas,
Orcamento de Despesas Operacionais e Orcamento Empresarial; onde sera feita a
projecdo referente a tres periodos da receitas e despesas com base nos fatores econdémicos

e de mercado atual do pais .

Iremos fazer, cenario tributério do Brasil: anélise sobre a carga tributéria a que as
empresas estdo sujeitas e 0s impactos econdmicos. Mais abaixo vamos falar sobre Lucro

Real, Lucro Presumido Simples Nacional

Para que seja vidvel a implantagdo de um plano or¢amentario tributario em uma
empresa,é fundamental que todos colaboradores, sécios ou acionistas estejam envolvidos,
pois todos juntos séo importantes para o desenvolvimento da organizagdo. Toda empresa
que busca lucros, deve ter um processo de gestdo eficiente; desta forma a empresa
consegue garantir a eficiéncia e desempenho que o mercado exige, para que ela consiga
acompanhar diariamente as mudancas que ocorrem e adaptar-se com a alta carga

tributaria do Brasil.

A empresa escolhida para o trabalho foi a Magazine Luiza S/A por ser uma das

maiores empresas do pais.

A Magazine Luiza sempre se importou com seus clientes e qualidade de seu
atendimento, utilizou da tecnologia para melhorar o atendimento presencial e virtual,
tornando-se uma das maiores empresas brasileiras. Além disso tudo, ainda criou uma das
maiores influencers virtuais da atualidade a Lu do Magalu, ela passou a ser mais exigente
e fundamental do que nunca. Para 0 Magalu comegou a segunda onda de covid-19 ainda

mais forte que a primeira. Novamente, as portas do mundo fisico se fecharam.
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Nesse cenario, o crescimento do e-commerce continuou acelerado. Em mais um
periodo desafiador, a empresa superou seu mercado e atingiu 0 maior market share da

histéria.
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2. DESCRICAO DA EMPRESA

Magazine Luiza é uma empresa de tecnologia e logistica criada na década de 50
pelo casal, Luiza Trajano e seu esposo Pelegrino José Donato (1924 - 2018). Tem a razéo
social MAGAZINE LUIZA S/A, CNPJ: 47.960.950/0001-21, sede administrativa na Rua
Amazonas da Silva, n° 27, na Vila Guilherme, em S&o Paulo - SP. Sua atividade principal,
hoje, ¢ sua plataforma de varejo multicanal e tem sua classificagdo setorial em consumo

ciclico, comércio varejista e eletrodomésticos.

O Magalu se posiciona, desde 2019, como plataforma digital de varejo, um
ecossistema que contribui para milhares de outros neg6cios ingressarem nesse mesmo
cenario. Com mais de 1400 pontos fisicos, mais de 40 mil colaboradores, 23 Centros de
Distribuicéo, atuando em 21 Estados brasileiros, o desafio é fortalecer os pilares para que
a empresa trabalhe de forma plena, assim como das marcas parceiras: Netshoes, Zattini,

Log Bee, Epoca Cosmeéticos, Consodrcio Magalu, entre outras.

Nos Ultimos anos a empresa seguiu pela estratégia do crescimento exponencial,
por atingir um ritmo de expansao que multiplique o tamanho e a abrangéncia da empresa,
fazendo com que ela permaneca relevante na economia digital. Em 2022, a soma total de
vendas feitas (online e offline) atingiu R$60,2 bilhdes. Ha trés anos que o e-commerce

cresce em média 44%, atingindo no 4T222 o valor vendido de R$13 bilhdes.
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3. PROJETO INTEGRADO

3.1 GESTAO ORCAMENTARIA

O orcamento empresarial permite que as empresas possam ter proje¢des futuras
de varios fatores importantes para o plano financeiro da empresa. Uma vez orgado os
elementos solicitados, tais como vendas, administrativo, producdo, tributos, entre outros,
é possivel realizar uma analise e verificar se os valores obtidos em um determinado
periodo atingiram o objetivo estabelecido. Caso a empresa por diversos motivos nao
consiga cumprir com sua meta de orcamento, revisfes e alteracfes podem ser feitas,

sempre em busca de uma melhor gestdo financeira.

E importante destacar que a inclusdo de todos os setores da empresa para a
elaboragdo do planejamento orcamentario é fundamental, ndo existe a possibilidade de

executar o orcamento considerando apenas alguns departamentos.

O impacto ao se implementar na rotina da empresa o trabalho voltado ao
orcamento empresarial, é contar com dados concretos que auxiliaram na tomada de
decisBes, seja para compras de mercadoria, analises de custos, métodos de vendas,
orientacdo para obtencdo de recursos e inimeras atividades administrativas relacionadas

aos colaboradores e procedimentos de todos os setores.

3.1.1 ORCAMENTO DE VENDAS

E por meio do orgamento de vendas que todos 0s outros setores da organizagio
realizam o planejamento orcamentério. Ou seja, € o ponto inicial para desenvolver o
orcamento empresarial. Os dois principais aspectos analisados no or¢camento de vendas
sdo o preco e a quantidade dos produtos ou servigos ofertados, de forma unitéria e

detalhada sobre toda variedade de produto ou servigo.



ISSN 1983-6767

Todos os objetivos tracados nos planejamentos orgamentarios empresarial, sao
atingidos com eficacia quando o orcamento de vendas consegue realizar a meta de vendas

estipulada, pois, esse fator envolve 0s custos e despesas de toda a organizagéo.

E através das vendas que a empresa obtém o seu lucro, de modo que consiga arcar
com todos os gastos envolvidos nas operagdes. Justamente por este motivo, é que todos
0s setores devem ser envolvidos na elaboragdo do or¢gamento, onde cada um em particular

apresenta suas informacdes financeiras.

Outro conceito sobre o orgamento de vendas sdo as possiveis previsdes dos
impostos que as empresas necessitam pagar, conforme afirma o autor Pampolini Junior

(2012) esses dados auxiliam no planejamento tributario.

Qualquer produto tem seu ciclo de vida, que se inicia na sua elaboragdo, em que
serdo definidas suas caracteristicas, e se encerra por motivos como, falta de demanda,
substituicdo, por se tratar de edi¢Oes limitadas, falta de atualizac&o, entre outros aspectos.
O ponto é que, quando se tem bem definido o ciclo de vida de cada produto ofertado pela
empresa, isso permite que a mesma possa realizar uma melhor projecéo de suas vendas,
antecipando quedas ou aumento da procura do produto. Sendo essa uma vantagem
competitiva, uma vez que auxilia o setor produtivo, bem como, agrega no quesito de

criatividade para desenvolver mudancas nos produtos.

E preciso se atentar sobre qual canal de distribuicdo a empresa faz parte, que
envolve o processo do produto desde sua produgdo, a estocagem, até a chegada ao
consumidor final. A Magazine Luiza possui o perfil de vendas diretas, por meio dos
canais de vendas, sendo lojas fisicas convencionais, lojas virtuais e E-commerce. Além
de possuir um diferencial, onde é possivel que terceiros vendem através da empresa, 0
canal magazinevocé (MAGAZINE LUIZA, 2023).

Os principais objetivos do or¢camento de vendas é o atendimento ao cliente,
considerando preco, qualidade, prazos e o mercado externo, que tem grande influéncia
em suas projecdes. Apenas com um treinamento qualificado sobre o setor de vendas, onde
toda equipe responsavel precisa estar em perfeita sintonia com as metas a serem atingidas,

sera possivel ao final de cada exercicio contabil atingir os valores estipulados.
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3.1.2 ORCAMENTO DAS
DESPESAS OPERACIONAIS

As despesas fazem parte de qualquer empresa, para se produzir produtos ou
oferecer servigos serdo necessarios gastos com recursos, locacéo, producéo, divulgacéo,
entre outros diversos quesitos. O objetivo do orgamento de despesas é analisar e estipular
valores que deverdo ser gastos ao decorrer da atividade da empresa. Buscando sempre

uma tentativa de reduzir os custos financeiros.

O orcamento das despesas operacionais visa projetar as futuras saidas de caixa da
empresa, auxiliando na decisdo a se considerar as despesas realmente importantes e as
que podem ser eliminadas. As metas que o setor operacional possui, também é importante

ser apresentada na elaboragdo do orgamento de despesas.

Esse orcamento engloba o setor administrativo, onde séo consideradas as despesas
que tenham custo fixo. Sendo assim, sdo valores que nao se alteram e ndo estdo vinculados

com o departamento de vendas ou producéo.

O setor administrativo ndo tendo impacto nos custos dos demais setores, ele
simplesmente auxilia as rotinas e os gestores da organizagdo, proporcionando dados

significativos referente a aluguel, 4gua, salrios, etc.

Também é considerado no orgamento operacional as despesas com vendas, que
podem ocorrer em qualquer momento, antes, durante ou depois da venda ser concluida.
Algumas das despesas relacionadas a esse or¢gamento séo publicidade, fretes, comissdes,

viagens, locacgdes de veiculos, entre outros.

Todos esses itens da area comercial, implicam diretamente nas saidas de caixa,
por tanto ter essas informacOes detalhadamente aumenta a eficiéncia da empresa em

relagdo aos seus gastos financeiros.
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Por fim, é preciso considerar o orcamento com as despesas tributarias, onde sdo
estimadas as taxas e aliquotas que a empresa deve por lei pagar e recolher para a
realizagdo da sua atividade comercial. A variacéo desses percentuais acontecem de acordo
com cada estado, municipios ou federagdo que se encontra a empresa. Feito isso, a chance

de obter multas ou juros referentes a tributo sdo anuladas.

Todos esses segmentos do or¢camento operacional, correspondem ao orgamento
das despesas financeiras. O objetivo é expandir 0 negdcio, e as vezes a necessidade de
realizar um empréstimo ou financiamento surge e deve ser incluida nas despesas

financeiras.

3.1.3 ORCAMENTO
EMPRESARIAL

A figura a seguir, € o Demonstrativo de Resultado do Exercicio da Magazine
Luiza no de 2022. Conforme apresentado na imagem, a empresa fechou o ano com um
saldo negativo, representando assim um prejuizo sobre a receita. Segundo a autora
Guimardes (2023) o motivo tem relacdo com a alta taxa de juros na compra de
mercadorias, sdo problemas relacionados a fornecedores e também por um aumento

ocorrido nos gastos financeiros.
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MAGAZINE LUIZA |

DRE Consolidado
2022 [Valores em milhares de Reais - RS)

Receita Liquida de vendas RS 37.299.002,00
Custo cdas mercadorias revendidas e das

prestacbes de servigos -R% 26.860.106,00
Lucro Bruto RS 10.432.896,00
Receitas [despesas) operacionais -R$ 9.121.865,00
Com vendas -RS  6.471.109,00
Gerais e administrativas -RS  1.370.198,00
Depreciagdo e amortizagao -RS  1.163.624,00

Outras (despesas) receitas operacionals, llguidas |-RS 116.924,00

Lucro operacional antes do resultado financeiro | RS 771.635,00

Receitas financeiras RS 6595.425,00
Despesas financeiras -RS  2.726.458,00
Resultado financeiro -R$ 2.041.033,00
Imposto de renda e contribuigao social RS 770.423,00
Lucro liquido (prejuizo) do exercicio -R$  498.975,00

Fonte: MAGAZINE LUIZA S.A E CONTROLADAS (2022)

10
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Projegdo sobreinflagio Variagio Projeciio sobre SELIC Variagio Projec¢io sobre SELIC Variaio
2023 2024 2025
RS 252.887.233,56 678% RS 284.498 137,76 113% RS 3.058.354.980,87 1075%
-RS 182.111.518,68 673% -R& 204.875.458,52 113% -R% 2.202.411.179,04 1075%
RS 70.775.714,88 673% RS 79.622.679,24 113% RS 855.943.801,83 1075%
-RS 9.649.108,80 106% -RS 10.855.247,40 113% -R$ 116.693.909,51 1075%
-RS 6.845.139,10 106% -R& 7.700.781,49 113% -R& 82.783.400,99 1075%
-RS 1.449.395,44 106% -R& 1.620.569,87 113% -R& 17.528.626,16 1075%
-RS 1.230.881,47 106% -R& 1.384.741,65 113% -R& 14.885.972,74 1075%
-RS 123.692,79 106% -R& 128.154,28 113% -R& 1.455.909,62 1075%
RS 61.126.606,02 7022% RS 68.767.431,34 113% RS 739.249.292,32 1075%
RS 735.620,57 106% RS 827.573,14 113% RS 8.896.411,21 1075%
-RS 2.894.625,27 106% -R& 3.256.453,43 113% -R& 35.006.874,39 1075%
-RS 2.159.004,71 106% -RS 2.428.880,30 113% -R% 26.110.463,18 1075%
RS 814.953,45 106% RS 916.822,63 113% RS 9.855.843,28 1075%
RS £0,722.554,83 | -1190281% RS 67.255.374,18 113% RS 722.995.272,41 1075%

A projecdo do ano de 2023 foi calculada pela taxa de inflacdo projetada, com o
percentual de 5,78% conforme estipula Barreto (2023). Ja para os anos seguintes o fator
considerado foi a taxa SELIC, com a porcentagem de 12,50% para o ano de 2024 e 9,75%

para 2025, segundo apontam os autores Nogueira e Silva (2023).

A variacdo do lucro para esse ano de 2023 tem um percentual negativo quando se
comparada com 0 ano anterior, isso devido ao prejuizo obtido anteriormente. Mas a
projecdo € que a empresa consiga melhores resultados e feche o ano no lucro. Isso

considerando apenas o fator da inflagdo conforme foi calculado.

Nos demais anos com projecoes efetuadas sobre a taxa SELIC é possivel notar um
aumento significativo nos valores apresentados. Por mais que a empresa indique um
aumento em suas despesas e custos, sua receita supera esses valores, encerrando 0 ano no

lucro.

A projecdo realizada no projeto é simples, uma vez que aponta apenas dois

critérios. Entretanto, € um mecanismo relevante para ser levado em consideracéo, e

11
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permite ter um minimo de conhecimento sobre os dados adquiridos na DRE e como um
que ajuda os estudantes e futuros gestores a terem um melhor entendimento sobre as
projecdes orgadas, auxiliando nas decisGes que fazem parte da rotina de trabalho do

profissional em gestdo orcamentaria.

3.2 GESTAO ESTRATEGICA DE
TRIBUTOS

O sistema tributario brasileiro consiste basicamente no recolhimento de tributos a
fim de subsidiar as a¢cBes do governo no que diz respeito aos servicos prestados a
populacdo, melhoria da infraestrutura das entidades governamentais e pagamento dos

servidores publicos.

Dessa maneira, os tributos sdo cobrados do cidaddo direta ou indiretamente pelo
governo, tanto em suas esferas municipais, estaduais ou federais, a carga tributaria é um
conjunto de tributos: impostos, taxas e contribuicdes de melhoria, ela é cobrada seja
durante a aquisi¢éo ou utilizacdo de algum produto ou servico tanto de empresas publicas

como privadas, para pessoas fisicas ou pessoas juridicas e eles sdo compulsérios.

A tributacdo do Brasil ndo é a mais alta, porém, a sua diversidade a torna muito
complexa. Essa complexidade do sistema tributério nacional se dé pelo fato de néo ter a

unificacdo da legislacéo tributaria.

A origem dos tributos no Brasil, iniciou-se com o extrativismo do Pau-Brasil,
sendo o primeiro produto a ser tributado. Para manter a ordem, o produtor era obrigado

a entregar para o Rei de Portugal %5 do valor total de suas vendas.

12
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A carga tributaria brasileira é a mais alta do mundo?

Para responder a esta primeira pergunta, podemos dizer que a carga
tributaria bruta, no Brasil, entre 2002 e 2019, esteve em média em 32,7% do PIB (os
valores para cada ano estéo na tabela abaixo, na coluna CTB. Se descontarmos 0s
valores referentes aos repasses desses impostos por parte do governo para a
Previdéncia, Assisténcia Social, Subsidios e Juros da Divida Publica, teriamos um

valor ainda menor conforme as linhas azul e vermelha do grafico que se segue).

Fonte: https://www.blogs.unicamp.br/sobreeconomia/2022/05/02/0-brasil-tem-a-maior-carga-tributaria-do-

mundo/

No Brasil temos 03 tipos de regime tributario mais adotados: Lucro Real, Lucro

Presumido e Simples Nacional.

Tabela de Regime tributario(resumo):

Bruto anual:

R$4.800.000,00: Simples Nacional

R$4.800.000,00 até 78 milhdes: Lucro Presumido

Acima de 78 milhdes: Lucro Real.

A empresa Magazine Luiza S/A, além de possuir seu faturamento superior a
R$4.800.000.00 e ndo poder ser enquadrada como Simples Nacional, ela possui outra
caracteristica que é empresa de capital aberto, dessa maneira a sua tributagdo é

enquadrada em Lucro Real.

13
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3.2.1 LUCRO REAL

Esse regime tributério onde o calculo de IRPJ e da Contribuicdo social sobre o
lucro liquido (CSLL) séo apurados com base no lucro efetivo do negdcio apurado no
resultado, quanto maior o resultado de lucros, maiores serdo os impostos, dessa maneira
ao contrério também é valido, se a empresa ndo houver lucro ou se tiver prejuizo,

menores Serdo 0s impostos.

Podemos destacar que, para a base de célculo do Lucro Real, sdo considerados
somente 0s gastos necessarios as transagdes ou operagdes da empresa, 0s quais podem
tanto ser adicionados quanto descontados ao lucro efetivo da atividade, ou seja, aquele
lucro apresentado na Ultima linha do DR — Demonstracédo de Resultado é informado antes

de ser realizada a tributacdo do IRPJ e CSLL.

Esse regime possui em suas caracteristicas uma capacidade maior de

planejamento tributario.

3.2.2 LUCRO PRESUMIDO

O lucro presumido é a forma de tributagdo simplificada que se deve pagar de
IRPJ, CSLL. O caélculo desse regime tributario tem como base uma tabela fixa de
presuncéo para tributacéo para o IRPJ e paraa CSLL.

De maneira simplificada, esse regime a Receita Federal “presume o percentual
do lucro”, que determina a base, ndo depende do resultado da contabilidade, pode ser
apurada pela receita, ou seja, a principal caracteristica do Lucro Presumido € que a
Receita Federal entende por lucro apenas um percentual do faturamento da empresa, que
é chamado de percentual de presuncao.

Vejamos:

14
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Atividade Geradora de Receita Percentual Pessoas juridicas
exclusivamente
prestadoras de
servicos em
geral(Receita anual
até R$ 120.000,00)

Revenda, para consumo, de combustivel derivado de 16% B

petréleo, dlcool etilico carburante e gés natural. !

Venda de mercadorias e produtos (exceto revenda de 8% B

combustivel para consuma).

Atividade Rural. 8% -

Industrializagdo. 8%

Prestacio de servigos hospitalares e de auxilio diagnostico
e terapia, fisioterapia e terapia ocupacional, fonoaudiologia,
patologia clinica, imagenologia, radiologia, anatomia
patolégica e citopatologia, medicina nuclear e andlises e
patologias clinicas, exames por métodos graficos,
procedimentos endoscopicos, radioterapia, quimioterapia,
dialise e oxigenoterapia hiperbérica, desde que a
prestadora desses servigos seja organizada sob a forma de 8% -
sociedade empresaria e atenda 3s normas da Agéncia
MNacional de Vigildncia Sanitaria (Anvisa).Caso a prestadora
desses servigos ndo seja organizada sob a forma de
sociedade empresaria e/oundo atenda as normas da
Agéncia Nacional de Vigildncia Sanitaria (Anvisa), o
percentual serd de 32% (sem possibilidade de redugdo para
16%).

Prestacdo de servigos de transporte de carga. 8% -

Atividades imobiliarias relativas a loteamento de terrenos,
incorporagdo imobilidria, construgdo de prédios destinados
3 venda, bem como a venda de imdveis construidos ou
adquiridos para revenda.

Atividade de construcdo por empreitada com emprego de
todos os materiais indispensaveis 4 sua execugio, sendo 8% -
tais materiais incorporados & obra.

15
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Servigos de transporte (exceto o de cargas). 16% -

Prestagio de servigos relativos ao exercicio de profissdo 325 B
legalmente regulamentada.

Intermediagdo de negdcios A atividade de Representacio

Comercial, por ser profissdo regulamentada, ndo se

beneficia da reducio da presungo para 16%, segundo 32% -
determina o relatdrio complementar da Solugio de

Consulta Cosit n® 200/2015.

Administracdo, locagio ou cessdo de bens imdveis, méveis e

cministracao focae 32% 16%
direitos de qualquer natureza.
Construcio por administracédo ou por empreitada
unicamente de mio de obra ou com emprego parcial de 32% 16%
materiais.

Construgéo, recuperacio, reforma, ampliagéo ou

melhoramento de infraestrutura, no caso de contratos de
. X o N 32% 16%

concess3o de servigos pablicos, independentemente do

emprego parcial ou total de materiais.

Coleta e transporte de residuos até aterros sanitarios ou
P 32% 16%
local de descarte.

Prestacio de servigo ndo mencionada anteriormente. 32% -

Fonte:https://www.contabilizei.com.br/contabilidade-online/simples-nacional-lucro-presumido-e-lucro-real/

Jé para o PIS e o Cofins séo calculados de forma cumulativa, o que significa dizer
que as compras realizadas no Lucro Presumido ndo ddo direito a tomada de crédito e
posteriormente a reducgdo do PIS e COFINS a pagar.

Ha também a incidéncia do ISS para servigos e ICMS para comércio. E nos casos
de Industria ou importadoras tém a incidéncia de IPI — Imposto sobre Produtos
Industrializados.

Além disso, a frequéncia de recolhimento dos impostos nesse regime tributério é
diferenciada. O PIS, Cofins e ISS, ICMS e IPI, conforme o caso, sdo recolhidos
mensalmente. J& o IRPJ e a CSLL trimestralmente.

O Lucro Presumido também pode ser utilizado por qualquer empresa, desde que
ndo ultrapassem R$78 milhdes de faturamento anual.

O recolhimento desse regime € trimestral e a opgéo é feita anualmente, sem opgao
de troca de regime durante o periodo.

Além disso, 0 negdcio também ndo pode estar na lista dos que devem,

obrigatoriamente, aderir ao Lucro Real.
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3.2.3 SIMPLES NACIONAL

O Simples Nacional é a forma de tributagdo para empresas de menor porte, € um
programa do governo federal para simplificar o recolhimento das obrigacGes mensais de
uma forma facilitada com reducéo de carga tributaria para as empresas que se enquadram
no programa e possui 05 anexos diferentes da tributacdo do Simples Nacional. Vejamos:

Anexo | — Comércio, Anexo Il — IndUstria, Anexo IlI, IV e V — Servigos, e
entendé-las significa dominar as principais caracteristicas deste regime tributario.

Em especial, o anexo 111, IV e V costuma causar duvidas por serem direcionados

a area de servigos. No entanto, é especificado que:

e Anexo Il - Servigos: servicos de instalacdo, de reparos e de manutencéo, agéncias
de viagens, escritorios de contabilidade, academias, laboratdrios, empresas de

medicina e odontologia;

e Anexo IV — Servigos: empresa de limpeza, de vigilancia, de obras, construcdo de
imoveis e escritorios de advocacia;

e Anexo V - Servicos: servicos de auditoria, redagdo jornalistica, de tecnologia,
agéncia de publicidade e escritério de engenharia.

Esta divisao tem como propdsito facilitar a escolha por parte da empresa em qual

anexo precisa seguir. Desta forma, eventuais dividas sdo sanadas com mais agilidade.

Caso voceé seja um empreendedor da area da industria, por exemplo, basta seguir

a tributacdo do anexo 1. O mesmo vale para as outras areas da economia.

Tributacédo dos anexos:
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Como existem diferentes anexos, o valor a deduzir de cada uma delas é variavel,
sempre sofrendo modificagdes com a aliquota anual. Como o simples nacional tem como
caracteristica principal a unificacdo dos impostos, a deducéo compila a alguns impostos

como:
e CSLL;
e Cofins;
e PIS/PASEP;
e CPP;

e ICMS.

Ainda seguindo o exemplo do Anexo Il — IndUstria, a tributagéo varia de acordo
com as faixas de tributacdo simples nacional. Isto é, ela pode se alternar entre 4,5% a

30%, sempre em relagdo a aliquota anual.

Faixas de tributacao simples nacional:

Como dito anteriormente, cada anexo apresenta uma faixa especifica de tributacao
de acordo com a aliquota dos Ultimos 12 meses. Sendo assim, é preciso consultar 0s

valores atualizados e por isso segue abaixo todas as faixas de tributagdo simples nacional:
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Faixa Receita bruta em 12 meses (em R$) Aliquota Valor a deduzir (em R$)

1 Faixa Até 180.000,00 4,00% -

22 Faixa De 180.000,01 a 360.000,00 7,30% 5.940,00

3*® Faixa De 360.000,01 & 720.000,00 9,50% 13.860,00

42 Faixa De 720.000,01 a 1.800.000,00 10,70% 22.500,00

5*® Faixa De 1.800.000,01 a 3.600.000,00 14,30% 87.300,00

62 Faixa De 3.600.000,01 a 4.800.000,00 19,00% 378.000,00
Anexo Il - Industria

Faixa Receita bruta em 12 meses (em R$) Aliquota Valor a deduzir (em R$)

1% Faixa Até 180.000,00 4,50% -

2% Faixa De 180.000,01 a 360.000,00 7,80% 5.940,00

3* Faixa De 360.000,01 a 720.000,00 10,00% 13.860,00

42 Faixa De 720.000,01 a 1.800.000,00 11,20% 22.500,00

5* Faixa De 1.800.000,01 & 3.600.000,00 14,70% 85.000,00

6® Faixa De 3.600.000,01 a 4.800.000,00 30,00% 720.000,00
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Faixa Receita bruta em 12 meses (em R$) Aliquota Valor a deduzir (em RS)
1® Faixa Até 180.000,00 6,00% -
2°® Faixa De 180.000,01 & 360.000,00 11,20% 9.360,00
3*® Faixa De 360.000,01 a 720.000,00 13,50% 17.640,00
4% Faixa De 720.000,01 a 1.800.000,00 16,00% 395.640,00
52 Faixa De 1.800.000,01 a 3.600.000,00 21,00% 125.640,00
6® Faixa De 3.600.000,01 a 4.800.000,00 33,00% 648.000,00
Anexo IV — Servigos
Faixa Receita bruta em 12 meses (em RS) Aliquota Valor a deduzir (em RS)
1% Faixa Até 180.000,00 4,50% -
2% Faixa De 180.000,01 a 360.000,00 9,00% 8.100,00
3°® Faixa De 360.000,01 a 720.000,00 10,20% 12.420,00
42 Faixa De 720.000,01 a 1.800.000,00 14,00% 39.780,00
5° Faixa De 1.800.000,01 & 3.600.000,00 22,00% 183.780,00
6°® Faixa De 3.600.000,01 a 4.800.000,00 33,00% 828.000,00
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Anexo V - Servigos

Faixa

1% Faixa

22 Faixa

3® Faixa

4% Faixa

5% Faixa

6 Faixa

Receita bruta em 12 meses (em R$)

Até 180.000,00

De 180.000,01 a 360.000,00

De 360.000,01 a 720.000,00

De 720.000,01 a 1.800.000,00

De 1.800.000,01 a 3.600.000,00

De 3.600.000,01 a 4.800.000,00

Aliquota

15,50%

18,00%

19,50%

20,50%

23,00%

30,50%

ISSN 1983-6767

Valor a deduzir (em R$)

4.500,00

9.900,00

17.100,00

62.100,00

540.000,00
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3.3 CONTEUDO DA FORMACAO PARA
A VIDA: EXERCITANDO O
EMPREENDEDORISMO

Para exercermos o empreendedorismo, é necessario compreendermos que é

necessario possuir ou desenvolvermos algumas habilidades.

3.3.1 EXERCITANDO O
EMPREENDEDORISMO

e Topico 1: Autoconhecimento empreendedor

Ao fazermos uma auto-analise, podemos identificar quais qualidades possuimos
e quais precisamos desenvolver para sermos empreendedores.

E muito importante identificarmos quais nossos pontos fortes e quais pontos
devemos aprimorar, para sermos bons empreendedores.Por exemplo, ao perguntar: eu
estabeleco e cumpro metas? Se a resposta for negativa, sabemos que é um ponto que
devemos trabalhar para que ndo seja um problema, quando a busca por ser um bom
empreendedor for o foco. Por isso é tdo importante ter um autoconhecimento
empreendedor.

e Topico 2: Competéncias empreendedoras

E necessario fazermos a auto-analise e identificarmos nossos pontos fortes e
fracos, é possivel desenvolvermos as caracteristicas e competéncias necessarias para um
bom empreendedorismo. Algumas competéncias sdo natas de cada individuo, enquanto
outras serdo desenvolvidas ao longo da vida, com ajuda de estudo, vivéncia, e da prdpria
sociedade.

e Topico 3: Motivacdo
Ter motivagdo € muito importante para um perfil empreendedor pois, é 0 que nos
move a realizar as tarefas do dia a dia, a cumprir nossas metas, seja no trabalho ou na vida
pessoal.

e Topico 4: Cultura empreendedora

Na sociedade em que vivemos, é muito importante incentivar o
empreendedorismo entre nds, pois, um namero maior de pessoas com perfil
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empreendedor gera um ambiente mais propicio a ter resultados positivos assertivos,
gerando melhores resultados sécio-econdmicos.

3.3.2 ESTUDANTES NA PRATICA

Para a realizagdo deste topico optamos pela elabora¢do de um video, cujo link
estara disponivel logo abaixo do texto. O aprendizado desse trimestre foi voltado as
questdes financeiras da empresa, como a importancia e o diferencial que é possivel
adquirir através de um orgamento empresarial composto por dados concretos, bem como,
contetidos relacionados a tributos, que estd vinculado ao orgcamento. E de extrema
importancia que o empreendedor tenha conhecimento de seus gastos com impostos, taxas

ou contribuicdes sociais.

Além do estudo financeiro, também vimos sobre as praticas, perfis e competéncias
de um empreendedor. Ao contrario do que parece, um empreendedor ndo é somente a
pessoa que inicia um neg6cio préprio, mas sim qualquer um que tenha atitudes
correspondentes ao perfil empreendedor. Isso pode ocorrer em um local de trabalho, onde
um colaborador exerce sua fungdo, em um ciclo familiar, ou qualquer meio que permita
o individuo agir com criatividade, iniciativa, resolucdo de problemas, e principalmente

auto-conhecimento.

Todos os integrantes do projeto, levantaram de forma breve, alguns
questionamentos e informagdes sobre todos os temas que foram apresentados ao longo
do trabalho.

Link do video: https://youtu.be/HIJXuCALtt38
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4. CONCLUSAO

Nos primeiros topicos deste trabalho € possivel conhecer a grande poténcia que
Magazine Luiza se tornou e se consolidou no mercado. Um crescimento exponencial é
resultado de uma gestdo orcamentaria muito bem definida, implantada e levando todos os

setores da empresa em uma so direcéo.

Nos dias de hoje, € dever pagar (direta ou indiretamente) diversos tributos para
subsidiar agcdes/melhorias feitas por nossos governantes. S&o trés os principais tipos de
regime adotado no pais e a MAGALU se enquadra no Lucro Real, néo so pelo seu lucro,

mas principalmente por ser uma empresa de capital aberto.

No Brasil é muito dificil ser empreendedor. Porém, ap6s, o autoconhecimento,
avaliado competéncias, ter sido inspirado por motivacdes corretas e cultivando o
empreendedorismo, sempre guiado por bons profissionais, as empresas tém o poder de

crescimento, assim como MAGALU.
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ANEXOS

3.2 Anexo: Fonte:https://www.blogs.unicamp.br/sobreeconomia/2022/05/02/0-brasil-tem-a-maior-

carga-tributaria-do-mundo/

CARGA TRIBUTARIA LIQUIDA
(% do PIB)

11,8%

MEMO:
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Magazine Luiza S.A.

Demonstracdes dos resultados
Exercicios findos em 31 de dezembro de 2022 e 2021
(Valores expressos em milhares de Reais - R$)

Consolidado

L2022 | 201 ] 2022 ] 2021 ]

Receita liquida de vendas 25 29.872.131 31.128.479 37.299.002 35.278.150
Custo das mercadorias revendidas e das

prestacdes de servicos 26 (22.098.829)  (24.299.083)  (26.860.106)  (26.791.345)
Lucro bruto 7.773.302 6.829.396 10.438.896 8.486.805
Com vendas 27 (5.389.954) (5.495.600) (6.741.109) (6.374.429)
Gerais e administrativas 27 (847.184) (810.008) (1.370.198) (1.031.654)
Perdas com créditos de liquidagao duvidosa (251.603) (144.722) (239.658) (154.244)
Depreciagdo e amortizagao 14/15/16 (940.865) (689.405) (1.163.624) (816.964)
Resultado de equivaléncia patrimonial 12113 286.866 428.875 (35.738) 99.328
Outras (desp ) receitas operacionais, liquidas 27|28 (126.445) 118.035 (116.934) 261.760
(7.269.185) (6.592.825) (9.667.261) (8.016.203)
Lucro i antes do i 504.117 236.571 771.635 470.602
Receitas financeiras 560.687 467.157 695.425 491.577
Despesas financeiras 29 (2.350.728) (1.011.314) (2.736.458) (1.180.588)
Resultado financeiro (1.790.041) (544.157) (2.041.033) (689.011)
Prejuizo operacional antes do imposto de renda
o da contribuicio social (1.285.924) (307.586) (1.269.398) (218.409)
Imposto de renda e contribuigao social correntes e diferidos 1 786.949 898.247 770.423 809.070
Lucro liquido (prejuizo) do exercicio (498.975) 590.661 (498.975) 590.661
Lucro (prejuizo) atribuivel a:
Acionistas controladores (498.975) 590.661 (498.975) 590.661
Lucro (prejuizo) por agdo
Basico (reais por agao) 24 (0,075) 0,089 (0,075) 0,089
Diluido (reais por agao) 24 (0,075) 0,088 (0,075) 0,088
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Atividade Geradora de Receita Percentual

Revenda, para consumo, de combustivel derivado de

petrdleo, dlcool etilico carburante e gés natural. L6%
Wenda de mercadorias e produtos (exceto revenda de g%
combustivel para consumo).

Atividade Rural. 8%
Industrializagio. 8%

Prestacdo de servigos hospitalares e de auxilio diagnéstico
e terapia, fisioterapia e terapia ocupacional, fonoaudiologia,
patologia clinica, imagenologia, radiologia, anatomia
patolégica e citopatologia, medicina nuclear e analises e
patologias clinicas, exames por métodos graficos,
procedimentos endoscdpicos, radioterapia, guimioterapia,
didlise e oxigenoterapia hiperbarica, desde que a
prestadora desses servigos seja organizada sob a forma de 8% -
sociedade empresaria e atenda as normas da Agéncia
Macional de Vigilancia Sanitaria (Anvisa).Caso a prestadora
desses servigos ndo seja organizada sob a forma de
sociedade empresaria e/ou ndo atenda as normas da
Agéncia Nacional de Vigilancia Sanitaria (Anvisa), o
percentual serd de 32% (sem possibilidade de redug8o para
16%).

Prestacdo de servigos de transporte de carga. 8% -

Atividades imobilidrias relativas a loteamento de terrenos,
incorporagdo imobilidria, construgio de prédios destinados
avenda, bem como a venda de imdveis construidos ou
adquiridos para revenda.

8% -

Atividade de construgio por empreitada com emprego de
todos os materiais indispensaveis a sua execugio, sendo 8% -
tais materiais incorporados 3 obra.

ISSN 1983-6767

Pessoas juridicas
exclusivamente
prestadoras de
servicos em
geral(Receita anual
até R$ 120.000,00)
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Servigos de transporte (exceto o de cargas).

Prestagio de servigos relativos ao exercicio de profissdo
legalmente regulamentada.

Intermediagdo de negdcios A atividade de Representacio
Comercial, por ser profissdo regulamentada, ndo se
beneficia da reducfo da presungo para 16%, segundo
determina o relatdrio complementar da Solugio de
Consulta Cosit n® 200/2015.

Administragdo, locagio ou cessdo de bens imdveis, mdveis e
direitos de qualquer natureza.

Construcio por administracédo ou por empreitada
unicamente de mio de obra ou com emprego parcial de
materiais.

Construgéo, recuperacio, reforma, ampliagéo ou
melhoramento de infraestrutura, no caso de contratos de
concess3o de servigos pablicos, independentemente do
emprego parcial ou total de materiais.

Coleta e transporte de residuos até aterros sanitérios ou
local de descarte.

Prestacio de servigo ndo mencionada anteriormente.

16%

32%

32%

32%

32%

32%

32%

16%

16%

16%

16%
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RELATORIO DE AUTO

AVALIACAO

RELATORIO FINAL DAS ATIVIDADES DE EXTENSAO

1. IDENTIDADE DA ATIVIDADE

RELATORIO: Projeto Integrado Orgamento e Tributos

CURSO: Administragdo

MODULO: Gestdo Estratégica de Tributos e Gestdo Orcamentaria

PROFESSOR RESPONSAVEL : Antonio Donizete Fortes e Danilo Doval

ESTUDANTE: M6énica Andréia A. Colosso

PERIODO DE REALIZACAO: 1° Trimestre de 2023

2. DESENVOLVIMENTO

Contextualizagéo: O projeto foi desenvolvido com dados da empresa escolhida Magazine Luiza. Foi
apresentado as questdes tributarias da empresa, que se enquadra no Lucro Real. Através da
Demonstracdo de Resultados do Exercicio da empresa do ano de 2022, foram realizados célculos com
objetivo de realizar um orcamento.

Desafio: Por falta de contato presencial entre os estudantes, houve uma dificuldade em realizar reunides
com todos presentes a0 mesmo tempo. Porém, os meios de contatos virtuais possibilitaram que o projeto
ndo ficasse parado e foi possivel obter dialogos com os integrantes para a elaboracdo do projeto.

Em relagdo direta ao projeto, a dificuldade foi encontrar dados mais especificos para realizar uma analise
mais detalhada.

Cronograma das Ac¢des: Foi estabelecido que cada integrante ficasse responsavel por uma parte do
projeto. Mas todos, como uma equipe, ficaram dispostos a colaborar com qualquer ddvida que surgisse, e
também com ideias e sugestdes de melhoria. A cada topico concluido, todos eram avisados para que
pudessem verificar e analisar o contetido incluido.
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Sintese das Ac0es: As agdes realizadas foram conversas por meio do WhatsApp, sendo esse o principal
meio de comunicagdo. Para obter os dados usamos tanto o site da empresa (relagbes com investidores) e
o portal da B3.

a. Aspectos positivos:
1. Aplicagdo do conteldo estudado em uma empresa real;
Interagdo entre alunos da instituicéo;
3. Experiéncia em se desenvolver um projeto, organizado conforme as normas da ABNT.

N

b. Dificuldades encontradas
1. Reunibes mais planejadas;
2. Dados financeiros da empresa mais especificos.

¢. Resultados atingidos
1. Quadro tributario em que a Magazine Luiza pertence, sendo o Lucro Real;
2. Analises financeiras da Magazine Luiza, orgamentos e proje¢des para os anos de 2023, 2024 e
2025;
Aprendizados sobre empreendedorismo;
Experiéncia com trabalho em grupo de forma remota.

How

d. Sugestdes / Outras observagdes
1. Poderia haver a possibilidade da equipe alterar alguns topicos do projeto, incluir ou substituir
com outros temas estudados durante o trimestre. Obviamente, desde que tenha contextualizacdo
com o restante do projeto e esteja relacionado com o contetido estipulado.

3. EQUIPE DOS ESTUDANTES NO PROJETO

1012023100206 Ménica Andréia A. Colosso
1012022100300 Nilcelena Nunes dos Santos
1012022200729 Patricia de Fatima C. Tomé
1012021200377 Pedro Arantes Oliveira
1012023100486 Sabrina Sodré Donato
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RELATORIO FINAL DAS ATIVIDADES DE EXTENSAO

4. IDENTIDADE DA ATIVIDADE

RELATORIO: Projeto Integrado Orgamento e Tributos

CURSO: Administragdo

MODULO: Gestdo Estratégica de Tributos e Gestdo Orgamentaria

PROFESSOR RESPONSAVEL: Antonio Donizete Fortes e Danilo Doval

ESTUDANTE: Nilcelena Nunes dos Santos

PERIODO DE REALIZACAO: 1° Trimestre de 2023

5. DESENVOLVIMENTO

Contextualizacdo: O projeto foi desenvolvido com dados da empresa escolhida Magazine Luiza. Foi
apresentado as questdes tributarias da empresa, que se enquadra no Lucro Real. Através da
Demonstracdo de Resultados do Exercicio da empresa do ano de 2022, foram realizados célculos com
objetivo de realizar um orcamento.

Desafio: Por falta de contato presencial entre os estudantes, houve uma dificuldade em realizar reunides
com todos presentes a0 mesmo tempo. Porém, os meios de contatos virtuais possibilitaram que o projeto
ndo ficasse parado e foi possivel obter didlogos com os integrantes para a elaboracéo do projeto.

Em relacéo direta ao projeto, a dificuldade foi encontrar dados mais especificos para realizar uma anélise
mais detalhada.

Cronograma das Acdes: Foi estabelecido que cada integrante ficasse responsavel por uma parte do
projeto. Mas todos, como uma equipe, ficaram dispostos a colaborar com qualquer ddvida que surgisse, e
também com ideias e sugestdes de melhoria. A cada topico concluido, todos eram avisados para que
pudessem verificar e analisar o contetdo incluido.
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Sintese das Ac0es: As agdes realizadas foram conversas por meio do WhatsApp, sendo esse o principal
meio de comunicagdo. Para obter os dados usamos tanto o site da empresa (relagdes com investidores) e
o portal da B3.

e. Aspectos positivos
1. Aplicagdo do conteldo estudado em uma empresa real;
Interagdo entre alunos da instituicéo;
3. Experiéncia em se desenvolver um projeto, organizado conforme as normas da ABNT.

N

f. Dificuldades encontradas
Reunides mais planejadas;
2. Dados financeiros da empresa mais especificos.

Loy

g. Resultados atingidos
1. Quadro tributario em que a Magazine Luiza pertence, sendo o Lucro Real;
2. Analises financeiras da Magazine Luiza, orcamentos e projecfes para os anos de 2023, 2024 e
2025;
Aprendizados sobre empreendedorismo;
Experiéncia com trabalho em grupo de forma remota.

pw

h. SugestBes / Outras observacdes
1.  Poderia haver a possibilidade da equipe alterar alguns tdpicos do projeto, incluir ou substituir
com outros temas estudados durante o trimestre. Obviamente, desde que tenha contextualizagdo
com o restante do projeto e esteja relacionado com o contetido estipulado.

6. EQUIPE DOS ESTUDANTES NO PROJETO

1012023100206 Mbnica Andréia A. Colosso
1012022100300 Nilcelena Nunes dos Santos
1012022200729 Patricia de Fatima C. Tomé
1012021200377 Pedro Arantes Oliveira
1012023100486 Sabrina Sodré Donato
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RELATORIO FINAL DAS ATIVIDADES DE EXTENSAO

7. IDENTIDADE DA ATIVIDADE

RELATORIO: Projeto Integrado Orgamento e Tributos

CURSO: Administragdo

MODULO: Gestdo Estratégica de Tributos e Gestdo Orcamentaria

PROFESSOR RESPONSAVEL: Antonio Donizete Fortes e Danilo Doval

ESTUDANTE: Patricia de Fatima C. Tomé

PERIODO DE REALIZACAO: 1° Trimestre de 2023

8. DESENVOLVIMENTO

Contextualizagdo: O projeto foi desenvolvido com dados da empresa escolhida Magazine Luiza. Foi
apresentado as questdes tributarias da empresa, que se enquadra no Lucro Real. Através da
Demonstracdo de Resultados do Exercicio da empresa do ano de 2022, foram realizados célculos com
objetivo de realizar um or¢amento.

Desafio: Por falta de contato presencial entre os estudantes, houve uma dificuldade em realizar reunides
com todos presentes a0 mesmo tempo. Porém, os meios de contatos virtuais possibilitaram que o projeto
ndo ficasse parado e foi possivel obter didlogos com os integrantes para a elaboracéo do projeto.

Em relacéo direta ao projeto, a dificuldade foi encontrar dados mais especificos para realizar uma analise
mais detalhada.
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Cronograma das Acoes: Foi estabelecido que cada integrante ficasse responsavel por uma parte do
projeto. Mas todos, como uma equipe, ficaram dispostos a colaborar com qualquer ddvida que surgisse, e
também com ideias e sugestdes de melhoria. A cada topico concluido, todos eram avisados para que
pudessem verificar e analisar o contetido incluido.

Sintese das Ac0es: As agdes realizadas foram conversas por meio do WhatsApp, sendo esse o principal
meio de comunicacédo. Para obter os dados usamos tanto o site da empresa (relagdes com investidores) e
o portal da B3.

i. Aspectos positivos
1. Aplicagdo do conteldo estudado em uma empresa real;
Interagdo entre alunos da instituicéo;
3. Experiéncia em se desenvolver um projeto, organizado conforme as normas da ABNT.

N

j. Dificuldades encontradas
1.  Reunides mais planejadas;
2. Dados financeiros da empresa mais especificos.

k. Resultados atingidos
1. Quadro tributario em que a Magazine Luiza pertence, sendo o Lucro Real;
2. Analises financeiras da Magazine Luiza, orcamentos e projecdes para os anos de 2023, 2024 e
2025;
3. Aprendizados sobre empreendedorismo;
4.  Experiéncia com trabalho em grupo de forma remota.

I. Sugestbes / Outras observacoes
1. Poderia haver a possibilidade da equipe alterar alguns tdpicos do projeto, incluir ou substituir
com outros temas estudados durante o trimestre. Obviamente, desde que tenha contextualizagéo
com o restante do projeto e esteja relacionado com o contetdo estipulado.

9. EQUIPE DOS ESTUDANTES NO PROJETO

1012023100206 Mo6nica Andréia A. Colosso
1012022100300 Nilcelena Nunes dos Santos
1012022200729 Patricia de Fatima C. Tomé
1012021200377 Pedro Arantes Oliveira
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1012023100486 Sabrina Sodré Donato

RELATORIO FINAL DAS ATIVIDADES DE EXTENSAO

10.IDENTIDADE DA ATIVIDADE

RELATORIO: Projeto Integrado Orgamento e Tributos

CURSO: Administragdo

MODULO: Gestdo Estratégica de Tributos e Gestdo Orcamentaria

PROFESSOR RESPONSAVEL : Antonio Donizete Fortes e Danilo Doval

ESTUDANTE: Pedro Arantes Oliveira

PERIODO DE REALIZAGAO: 1° Trimestre de 2023

11.DESENVOLVIMENTO

Contextualizagéo: O projeto foi desenvolvido com dados da empresa escolhida Magazine Luiza. Foi
apresentado as questdes tributarias da empresa, que se enquadra no Lucro Real. Através da
Demonstracdo de Resultados do Exercicio da empresa do ano de 2022, foram realizados calculos com
objetivo de realizar um orgamento.
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Desafio: Por falta de contato presencial entre os estudantes, houve uma dificuldade em realizar reunides
com todos presentes a0 mesmo tempo. Porém, os meios de contatos virtuais possibilitaram que o projeto
ndo ficasse parado e foi possivel obter didlogos com os integrantes para a elaboracédo do projeto.

Em relacéo direta ao projeto, a dificuldade foi encontrar dados mais especificos para realizar uma analise
mais detalhada.

Cronograma das Acdes: Foi estabelecido que cada integrante ficasse responsavel por uma parte do
projeto. Mas todos, como uma equipe, ficaram dispostos a colaborar com qualquer davida que surgisse, e
também com ideias e sugestdes de melhoria. A cada topico concluido, todos eram avisados para que
pudessem verificar e analisar o contetdo incluido.

Sintese das A¢des: As aces realizadas foram conversas por meio do WhatsApp, sendo esse o principal
meio de comunicacdo. Para obter os dados usamos tanto o site da empresa (relagdes com investidores) e
o portal da B3.

m. Aspectos positivos
1.  Aplicacéo do conteido estudado em uma empresa real;
Interagdo entre alunos da instituicéo;
3. Experiéncia em se desenvolver um projeto, organizado conforme da ABNT.

N

n. Dificuldades encontradas
1. Reunibes mais planejados;
2. Dados financeiros da empresa mais especificos.

0. Resultados atingidos
1. Quadro tributario em que a Magazine Luiza pertence, sendo o Lucro Real;
2. Andlises financeiras da Magazine Luiza, orgamentos e projecdes para os anos de 2023, 2024 e
2025;
3. Aprendizados sobre empreendedorismo;
4.  Experiéncia com trabalho em grupo de forma remota.

p. Sugestdes / Outras observacdes
1.  Poderia haver a possibilidade da equipe alterar alguns tdpicos do projeto, incluir ou substituir
com outros temas estudados durante o trimestre. Obviamente, desde que tenha contextualizacdo
com o restante do projeto e esteja relacionado com o contetido estipulado.

12.EQUIPE DOS ESTUDANTES NO PROJETO

1012023100206 Mobnica Andréia A. Colosso
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1012022100300 Nilcelena Nunes dos Santos
1012022200729 Patricia de Fatima C. Tomé
1012021200377 Pedro Arantes Oliveira
1012023100486 Sabrina Sodré Donato

RELATORIO FINAL DAS ATIVIDADES DE EXTENSAO

13.IDENTIDADE DA ATIVIDADE

RELATORIO: Projeto Integrado Orgamento e Tributos

CURSO: Gestdo Financeira

MODULO: Gestdo Estratégica de Tributos e Gestdo Orcamentaria

PROFESSOR RESPONSAVEL: Antonio Donizete Fortes e Danilo Doval

ESTUDANTE: Sabrina Sodré Donato

PERIODO DE REALIZAGAO: 1° Trimestre de 2023

14.DESENVOLVIMENTO
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Contextualizagéo: O projeto foi desenvolvido com dados da empresa escolhida Magazine Luiza. Foi
apresentado as questdes tributarias da empresa, que se enquadra no Lucro Real. Através da
Demonstracdo de Resultados do Exercicio da empresa do ano de 2022, foram realizados célculos com
objetivo de realizar um orcamento.

Desafio: Por falta de contato presencial entre os estudantes, houve uma dificuldade em realizar reunides
com todos presentes a0 mesmo tempo. Porém, os meios de contatos virtuais possibilitaram que o projeto
néo ficasse parado e foi possivel obter dialogos com os integrantes para a elaboracédo do projeto.

Em relacéo direta ao projeto, a dificuldade foi encontrar dados mais especificos para realizar uma analise
mais detalhada.

Cronograma das Ac¢des: Foi estabelecido que cada integrante ficasse responsavel por uma parte do
projeto. Mas todos, como uma equipe, ficaram dispostos a colaborar com qualquer ddvida que surgisse, e
também com ideias e sugestdes de melhoria. A cada topico concluido, todos eram avisados para que
pudessem verificar e analisar o contetdo incluido.

Sintese das A¢des: As aces realizadas foram conversas por meio do WhatsApp, sendo esse o principal
meio de comunicacdo. Para obter os dados usamos tanto o site da empresa (relagcdes com investidores) e
o portal da B3.

g. Aspectos positivos
1. Aplicagdo do contetdo estudado em uma empresa real;
Interacdo entre alunos da instituicéo;
3. Experiéncia em se desenvolver um projeto, organizado conforme as normas da ABNT.

N

r. Dificuldades encontradas
Reunides mais planejadas;
2. Dados financeiros da empresa mais especificos.

Lo

s. Resultados atingidos
1. Quadro tributario em que a Magazine Luiza pertence, sendo o Lucro Real;
2. Anaélises financeiras da Magazine Luiza, orcamentos e projecdes para os anos de 2023, 2024 e
2025;
3. Aprendizados sobre empreendedorismo;
4.  Experiéncia com trabalho em grupo de forma remota.

t. Sugestdes / Outras observagdes
1. Poderia haver a possibilidade da equipe alterar alguns topicos do projeto, incluir ou substituir
com outros temas estudados durante o trimestre. Obviamente, desde que tenha contextualizagdo
com o restante do projeto e esteja relacionado com o contetido estipulado.
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15.EQUIPE DOS ESTUDANTES NO PROJETO

1012023100206 Ménica Andréia A. Colosso
1012022100300 Nilcelena Nunes dos Santos
1012022200729 Patricia de Fatima C. Tomé
1012021200377 Pedro Arantes Oliveira
1012023100486 Sabrina Sodré Donato
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