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1 INTRODUCAO

O trabalho tem como relevéncia apresentar a empresa Nestlé mostrando seu
posicionamento financeiro, econdmico e social.

Na unidade de estudos Fundamentos de Direito enfatiza sobre as formas de
sociedade e tributacdo existente e também sobre as principais leis trabalhistas. Para que
quanto o empregado como o empregador fique ciente de todos os seus direitos.

Na unidade de estudos Fundamentos de Contabilidade ressalta a importancia do
balanco patrimonial, a demonstracdo de resultado, a andlise da liquidez, do
endividamento e a andlise de rentabilidade, evidenciando a real situacdo da organizacao.

Na unidade de estudos Fundamentos de Administracdo nos orientou para
atentarmos mais com a visdao, misséo, valores e concorrentes da empresa transmitindo
sempre transparéncia e objetividade para seus clientes.

Na unidade de estudos Fundamentos de Economia se deu a percepc¢do sobre qual
o tipo de mercado que a empresa situa em relacéo aos seus clientes e concorrentes e qual
informagdo fundamental para seu crescimento.

Na unidade de estudos Fundamentos de Financia n6s mostra com base na projecéao

transformando valores futuros em valores presentes.
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1 DESCRICAO DA EMPRESA

A Nestlé é uma empresa transnacional e tem atuacdo em 194 paises inscrita no
C.N.P.J de numero 60.409.075/0001-52 surgiu na Suica em 1866, fundada pelo
farmacéutico Henri Nestlé que percebeu o problema da desnutricdo infantil e introduziu
produtos alimenticios lacteos que tem todos os beneficios nutricionais do leite materno,
como Yogolino, Nan, Ninho, Nutren, Farinha Lactea que vem cada vez mais aumentando
no mercado e ganhando a confianga das mées, com a sua qualidade.

Além dos produtos para bebés, a Nestlé incluem também alimentos médicos, café,
cha, produtos de confeitaria, sorvetes, alimentos congelados e lacteos e aguas
engarrafadas. A Nestlé esta entre as 10 marcas mais vendidas no mundo atualmente
agradando todo tipo de publico com a grande variedade de tipos de produtos, ela também
atua no mundo pet com a marca Purina.

A empresa tem como lema “Nestlé faz o bem”. Sua responsabilidade sociais estao
voltadas para a cultura, comunidade, meio ambiente e educacdo, evidenciando com:
Projeto Nutrir, Viagem Nestlé pela Literatura, Alfabetizacdo Solidaria, Concurso
Nacional de Ensaios, Trilha Morumbi Verde e Espaco MAM-Nestlé.

Vale ressaltar que a Nestlé desenvolve estudos para evitar problemas ambientais
que possam surgir de suas fabricacbes de produtos, exemplo sempre que possivel

embalados em matérias reciclavel como os frascos de vidro do Nescafé.
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3 PROJETO INTERDISCIPLINAR

3.1 FUNDAMENTOS DE DIREITO

3.1.1 Tipo da empresa
A Nestlé é uma sociedade andnima, pois ela € uma empresa com o capital dividido
em acdes e a responsabilidade de seus socios sao limitados ao preco de emissao das acdes
adquiridas.
As acdes da Nestlé S.A. sdo negociadas no Six Swiss Exchange, que € o principal

mercado de a¢des da Suica.

3.1.2 Formas de tributagao
O lucro real € o regime tributario mais complexo que temos. Por meio dele a
contribuicao do IRPJ e da CSLL ¢ determinada com base no lucro liquido apontado pela
empresa.
Algumas empresas sdo obrigadas a optar pelo regime de lucro real por causa da
atividade que exercem como instituigdes financeiras, por exemplo ou por possuirem
receita bruta superior a R$ 78 milhdes. A Nestlé teve 89.791 bilhdoes CHF (Franco Suigo)

de faturamento no ano de 2017, portanto € utilizado o lucro real.
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3.2 FUNDAMENTOS DE CONTABILIDADE

3.2.1 Balancgo Patrimonial e Demonstracéao do Resultado do
Exercicio.

O Balango Patrimonial revela tudo que a empresa deve receber e pagar,
norteando assim a real situagdo financeira, econémica. O Balango Patrimonial da Nestlé
nos mostrou que houve uma reducdo em 2017 no Ativo Circulante e no Patriménio

Liguido e um aumento no Passivo Circulante e ndo Circulante. Podendo observar na

tabela.

Balanco Patrimonial 2016 % H 2017 %
Total do Ativo C. 32.042,00 24,29 100  31.884,00 23,94
Total do Ativo ndo C. 99.859,00 75,71 100 101.326,00 76,06
Passivo C. 37.517,00 28,44 100  38.189,00 28,67
Passivo nio C. 29.794,00 22,59 100  34.065,00 25,57
Total do Passivo 67.311,00 51,03 100 72.254,00 54,24
PL 64.590,00 48,97 100 60.956,00 45,76
Total Passivo + PL 131.901,00 100,00 100 133.210,000 100,00

Demonstragdo do Resultado do Exercicio relata de forma resumida se empresa
obteve lucro ou prejuizo, Nestlé decorreu em uma ampliagdo no CMV (1,64%) e na
Despesas Operacionais (4,42%), ja a diminui¢ao ocorreu na Despesas Operacionais de

(1,11%) e no Lucro Liquido (15,68%). Mostrado na tabela abaixo.
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cMyv 44.199,00 49,90 100 44.923,00 50,03 101,64
Resultado Bruto 45.270,00 50,59 100 44.868,00 49,97 99,11
\Despesas Ope. 76.306,00 85,29 100 79.679,00 88,74 104,42
Resultado Ope. 13.163,00 14,71 100 10.112,00 11,26 76,82
\Lucro Liquido 8.531,00 9,54 100 7.193,00 8,01 84,32

3.2.2 Andlise da Liquidez e Endividamento

Podemos averiguar que a andlise da Liquidez Imediata dos anos de 2016 e 2017

houve um aumento por conta da disponibilidade da empresa ter aumentado.

Ja Liquidez Corrente houve uma reducdo em seu indice devido ao aumento do

Passivo Circulante e reducdo no Ativo Circulante.

A Liquidez Geral apresenta a saude financeira a longo prazo, estando elevada

como em 2017 para cada R$1,00 de divida a empresa tem um R$1,84 para pagar,

sobrando-lhe R$0,84.

Endividamento por Qualidade nos mostra o grau de endividamento por terceiros,

houve um aumento em 2017 por conta do exigivel total ter aumentado e o Patrimonio

Liquido ter diminuido.

Endividamento por Quantidade, diminui por conta do Passivo ndo Circulante ter

aumentado.
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J& o Endividamento por Terceiro/Proprio do ano de 2017 foi significativo pois
para cada R$1,00 de divida tem-se R$1,19 de seu proprio capital.

Endividamento e Liquidez

Endivid. Por... 0

Endivid. por Quantidade 56
Endivid. por Qualidade
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3.2.3 Andlise da Rentabilidade

Observamos que para um real de ganho a empresa ganha pela produtividade
R$0,67 e na Margem Lucro em 2017 foi de R$0,08.

A Taxa de Retorno sobre o Investimento ter diminui devido a Margem do Lucro
ter caido sendo que para cada R$1,00 houve um ganho de R$0,05. J& a Taxa de Retorno
do Patriménio Liquido (TRPL), observamos que houve uma diminui¢cdo no capital

investido no empreendimento.
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Conclusao sobre a Analise Financeira

Como a Nestlé se trata de uma empresa alimenticia, € notério que a produtividade
tem grande extensdo, houve uma reducgdo no ativo circulante € um aumento no Ativo nao
Circulante, teve-se também uma diminui¢do no patrimonio liquido (significa que ocorreu
um menor investimento na empresa).

Uma provavel solugcdo para a empresa ¢ a redu¢do com gasto nas despesas
operacionais, fazendo assim que haja a diminui¢cao no Passivo Circulante e a empresa

conseguirad pagar suas dividas a curto prazo sem passar por aperto.
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3.3 FUNDAMENTOS DE ADMINISTRACAO

3.3.1 Sua Visao, Missao e Valores

Viséo:

- Manter a empresa como a maior em termos de alimentos industrializados e
conseguir a lideranca nos segmentos em que atua;

- Assegurar o progresso social e profissional dos colaboradores;

- Contribuir para o desenvolvimento da sociedade;

- Manter a lideranca tecnoldgica;

- Manter a imagem de exceléncia e qualidade.

Misséo:

Oferecer ao consumidor brasileiro o produto de reconhecimento lideres em
qualidade e valor nutritivo, que contribuem para uma alimentacdo mais saudavel, quando
sempre oportunidades de negdcio para a empresa e valor compartilhado com a sociedade
brasileira.

Valores:

- Pessoas em primeiro lugar;

- Qualidade de nossos produtos e servigos;

- Seguranca é inegociavel;

- Respeito para todos, dentro e fora da empresa;

- Responsabilidade em toda deciséo;

- Paix&o pelo que fazemos.

Estrategia da empresa:
Para manter lider de mercado a empresa Nestlé adota estratégias de inovacao,

pesquisa e desenvolvimento nas &reas de nutricdo, saude e bem estar, buscando ter um

11
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crescimento sustentdvel, conjunto de uma administracdo focada no consumidor e no

equilibrio econémico, ambiental e social.

3.3.2 Concorrentes e Clientes

A Nestlé a maior empresa de alimentos, atua em varios segmentos no mercado
sdo eles: Cafés, cereais, bebidas, biscoitos, chocolates papinhas prontas, sorvete,
congelados e temperos, Danone, lacteos, e varias outras marcas estrangeiras.

Por ser uma empresa com um mercado muito abrangente, vem crescendo cada vez
mais o numero de concorrentes. No Brasil uma empresa que tem varios segmentos em
uma empresa sO é a Unilever que esta liderando nas vendas na linha de sorvetes (Kibon).
Ambas empresas adotam medidas e estratégias de vendas diferentes e apenas concorrem
em duas linhas de produtos.

E dificil avaliar o produto mais vendidos da marca, pois ja virou a marca mais
querida pelos consumidores e se manter lider em vendas na classe A/B.

No brasil a linha de: Chocolate a Nestlé € lider, concorrentes direto - Lacta;

Sorvete: Esta em segundo lugar, perdendo para a Kibon;

Biscoito recheado: A marca Passatempo sempre se manteve em primeiro lugar,
concorrente direto- Bauducco e Traquinas.

A empresa nao se preocupa apenas com o retorno em dinheiro, também pensa na
salde, bem estar e nutricdo do consumidor, recentemente em 2017 ganhou o mérito ™ A
MARCA MAIS AMADA PELOS BRASILEIROS™ e varios outras premiagdes durante
sua trajetéria de 152 anos.

O diferencial é que além de ser querida pelo seu publico, ela inverte em pesquisa
de nutricdo, produtos de 6tima qualidade, passa confianca para 0os consumidores, prémios
para os colaboradores e publico, marketing excepcional e responsabilidade ambiental e
social.

A Nestlé virou referéncia nos setores em que atua e isso torna a empresa forte e

segura no mercado.

12
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3.3.3 Gestao empresarial e organograma

A gestdo empresarial da Nestlé envolve todos os colaborados da empresa, o
objetivo é adaptar um certo nimero de regras comuns, adaptadas quando necessarias aos
costumes e as tradicbes locais, possui planejamento de emergéncia. Uma
empresa inovadora no mercado e sempre mostra que esta atenta a evolucao dos meios de
comunicacdo e preocupada em oferecer facilidade aliada a um bom atendimento, por isso,

ela é numero um no mercado. Vejamos o organograma 1 no anexo abaixo.

13
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3.4 FUNDAMENTOS DE ECONOMIA

3.4.1 O Mercado

A Nestlé é a maior empresa mundial de alimentos e bebidas, tendo atualmente
mais de 2.000 marcas.

Sua estrutura de mercado € oligopdlio competitivo, onde um pequeno nimero de
empresas domina um setor com muitas empresas. Ele serve para existéncia de barreiras a
entrada de novas empresas, como € o causo da Nestlé que esta sempre alcancando a

supremacia total do mercado.

3.4.2 Qual a situacdo da empresa?

Sendo a maior empresa de alimentos do mundo, a Nestlé ndo para de ganhar
concorrentes, isso ocorre devido a grande diversidade de produtos que ela produz,
fazendo assim que haja concorréncia em todos. Suas principais concorrentes sao a Lacta
e a Garoto no ramo de fabricacdo de chocolates, podemos verificar é concorréncia atraves
das vendas nos supermercados Serra Azul nas lojas 1, 2 e 3; pegamos o chocolate amargo
da Nestlé e comparamos com o chocolate amargo da marca Lacta, sendo que o prego do
chocolate vendido da marca Nestlé é de R$5,29 e ja seu concorrente é vendido por

R$4,69; como podemos notar no gréafico abaixo.

14
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3.4.3 Quais as informagdes relevantes do setor que exercem

influéncia no negocio da empresa?

A Nestlé esta com uma capitalizacdo de mercado de cerca de 191 milhGes de
francos suicos o que é mais de 200 bilhdes de dolares, ha também um aumento na
demanda de sorvete na estacdo verdo, ja no inverno sempre ocorre um aumento no pre¢o
do leite, devido o motivo pelo qual que nesse periodo sempre hd um diminuicdo na
producgdo por conta de pastagem e acontece um aumento de procura e para ocorrer um

controle em sua producdo a empresa deriva por aumentar 0 Seu preco.

3.4.4 Como o futuro pode ser vislumbrado?
Com a ajuda da projecdo conseguimos tragcar um novo horizonte onde podemos

notar o que acontecera com a empresa Nestlé nos préximos trés anos, sendo 2018,2019 e

15
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2020; onde foi visto que surgira um aumento na Receita Liquida, no Custo de Mercadoria

Vendida e nas Despesas Operacionais, o principal motivo disso ter acontecido é por conta

que todo ano tem ajuste de salario. E consequentemente sucedeu por uma reducdo em

seus Lucros e Resultado Bruto.

DRE Percentual 2017 2018 2019 2020
Receita

Liquida 0,004 {89.791,00(90.114,16|90.438,48|90.763,97
CMV 0,02|44.923,00/45.658,86|46.406,77 |47.166,94
Resultado

Bruto -0,01|44.868,00|44.469,57 |44.074,68 | 43.683,29
Despesas Ope. 0,04|79.679,00|83.201,10|86.878,89|90.719,25
Resultado

Ope. -0,39/10.112,00| 6.200,28| 3.801,76| 2.331,09
Lucro Liquido -0,16| 7.193,00| 6.064,85| 5.113,64| 4.311,62

16
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3.5 FUNDAMENTOS DE FINANCAS

3.5.1 Valor Presente Liquido (VPL)

VLP é o valor presente de rendimentos futuros, retirando a taxa Selic, que é

equivalente a 6,50% anual. A Taxa Selic € um sistema do Banco Central onde pode

influenciar todas as outras taxas de juros, capaz de controlar a inflacdo e o nivel de

investimentos do pais.

Os pagamentos futuros somado ao um preco inicial mostraram quanto ele estaria

valendo atualmente, a Nestlé obteve um lucro de 20.911,13, sendo que seu valor presente

foi de 7.193,00 no lucro liquido com fundamentos na projecdo dos anos de

2018,2019,2020 podemaos ver o valor atual e o valor equivalente nos seus respectivo anos

através da tabela.

Valor Presente Liquido(VPL)

2017 |7.193,00 |7.193,00
2018 |6.064,85 |5.67/8,87
2019 |5.113,64 |4.489,70
2020 |4.311,62 |3.549,56
TOTAL: 20.911,13

17
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4 CONCLUSAO

Concluimos que a organizacdo Nestlé é uma empresa no ramo alimenticio com
uma enorme variacdo de produtos, devido essa expansao de mercadoria a empresa acaba
ganhando uma ampla concorréncia e tendo como principio o cuidado com a saude e bem
estar de seus consumidores, buscando sempre inovar em seus conhecimentos na tese de
nutri¢do, deixando-a como a marca mais conhecida e mais consumida do mercado. Como
a Nestlé é uma empresa transnacional, ela é dividida em acdes, sua situacdo financeira
estd favoravel, apesar da empresa estar com a conta do Ativo Circulante menor que a
conta do Passivo Circulante, conseguimos visualizar a situacdo financeira a longo prazo
que é bastante flexivel, no de 2017 houve uma reducgdo de investimento da empresa, mas
mesmo assim seu lucro foi préspero e com a ajuda da projecao verificamos que a empresa
que havera um aumento em suas despesas e um diminui¢do em seus lucros devido ha
grande inflacdo que o mundo estéd vivenciando tendo como tendéncia a diminuicdo de
gasto, podendo observar que a empresa ja esta sofrendo com essa crise econdmica pois
suas contas a pagar a curto prazo foram maiores que a contas a receber a curto prazo,
temos como solucdo a reducdo de gastos operacionais para que ela ndo passe por essa

situacdo novamente.

18



UNifeob

CENTRO UNIVERSITARIO OCTAVIO BASTOS

REFERENCIAS

https://br.investing.com/equities/nestle-ag-balance-sheet

https://br.investing.com/equities/nestle-ag-income-statement

https://mundodasmarcas.blogspot.com/2006/06/nestl-good-food-good-life.html

https://pt.slideshare.net/alexassad/apresentao-nestl

https://www.nestle.com.br/marcas

19


https://br.investing.com/equities/nestle-ag-balance-sheet
https://br.investing.com/equities/nestle-ag-income-statement
https://mundodasmarcas.blogspot.com/2006/06/nestl-good-food-good-life.html
https://pt.slideshare.net/alexassad/apresentao-nestl
https://www.nestle.com.br/marcas

CENTRO UNIVERSITARIO OCTAVIO BASTOS

ANEXOS

Organograma 1
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