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1. INTRODUCAO

Nos dias atuais, a carga tributaria no Brasil vem aumentando cada vez mais, e com
iISSO as empresas buscam caminhos com objetivo de reduzir custos e despesas. Um dos
principais erros cometidos por empresas que acabam de nascer e até mesmo as que estdo no
mercado ha algum tempo é o mau planejamento tributdrio. A mortalidade de micro e
pequenas empresas brasileiras que estdo nos primeiros anos de existéncia atingem 70%,
devido ao mau planejamento ou a falta dele (DORNELLAS, 2008).

O objetivo geral deste trabalho é realizar um estudo da empresa Natura Cosméticos e
propor um regime tributario adequado, tendo em vista minimizacdo do pagamento de
tributos.

Um dos maiores problemas para os empresarios nos dias atuais € a elevada carga
tributaria vigente no Brasil, diante disso as empresas pretendem reduzir a carga tributaria,
por isso € necessario realizar um planejamento tributario conhecido como elisdo fiscal. Esta
investigacdo adota tem como instrumento de coleta de dados, por meio de consulta. Com
este estudo, pdde-se concluir que um bom planejamento tributario, feito de acordo com a
legislacdo tributaria vigente, tem se tornado cada vez mais essencial, independente do porte
da empresa. Por meio dele, a organizacdo se enquadra no regime tributario correto. Este
artigo aborda, a definicdo de planejamento tributario e a relacdo de tributos brasileiros,
analisa e realiza um planejamento tributario na empresa investigada, abordando vantagens e

desvantagens Lucro Real e Lucro Presumido, e Simples Nacional.
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2. DESCRICAO DA EMPRESA

Empresa Natura: CNPJ 71.673.990/001-77
Fundador: Antonio Luiz Seabra

Fundacéo: agosto de 1969, S&o Paulo, Sao Paulo
Sede: Vila Jaguara

Av: Alexandre Colares, 1188

Bairro: Vila Jaguara — Sdo Paulo/ SP

CEP: 05106-000

CEO: Joao Paulo Brotto Gongalves Ferreira

Natura € uma empresa brasileira que atua no setor de produtos de tratamento para o
rosto, corpo, sabonetes, barba, desodorantes, 6leos corporais, maquiagem, perfumaria,
cabelos, protecdo solar, e infantil. Fundada em 1969 por Antdnio Luiz Seabra, hoje esta
presente no Brasil, Argentina, Chile, Colombia, México, Peru, Venezuela, Franca e Estados
Unidos, além de outros 63 paises indiretamente.

O numero de funcionarios, chamados na empresa de "colaboradores”, atingiu 7.000
em 2013.

A Natura foi criada em agosto de 1969 por Antonio Luiz Seabra apds abrir uma loja
e uma pequena fabrica no bairro da Vila Mariana em S&o Paulo, em 1974 a empresa deixou

de oferecer seus produtos em lojas e passou a vendé-los no modelo de venda-direta.

Colaboradores

7,6 mil colaboradores, sendo:

4,6 mil no Brasil;

3,0 mil nas operacdes internacionais (Latam +Aesop)

Na Natura temos:

63% de mulheres entre os colaboradores

34% dos cargos de lideranca (diretores e acima) ocupados por mulheres no
Brasil e 18% na Latam 53% dos cargos de geréncia ocupados por

o Mulheres no Brasil e 61% na Latam 4% da nossa forca de trabalho
corresponde a pessoas portadoras de necessidades especiais



3. PROJETO INTEGRADO

3.1Gestao Orcamentaria
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A gestdo organizacional é responsavel por definir estratégias efetivas e assertivas para

0 crescimento e expansdo dos resultados da organizacdo. Essas estratégias devem estar

alinhadas a missdo e politicas da empresa. Comum no contexto empresarial, a Cultura

Organizacional significa a juncdo de valores, crengas, normas e rituais adotadas por uma

empresa.

Uma boa gestdo organizacional deve implantar uma cultura de préticas, valores e

politicas que norteiam a empresa e devem ser seguidas por todos os colaboradores da

organizagdo. Sao as normas e condutas que regem a empresa, bem como a missao e visao

organizacional.

Estrutura Orcamentaria da Natura Acbes

Estrutura acionaria

60%

m Agoes em circulagao
Controladores

6% 3%

13.922

13.289

Pessoa Fisica [Jl] Pessoa Juridica Brasil [l Pessoa Juridica Exterior
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Fonte: Arquivo pessoais
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01/01/2018
Conta Descricao a
31/03/2018

3.01 Receita de Venda de Bens e/ou Servicos 2.687.626
3.02 Custo dos Bens e/ou Servigos Vendidos -735.946
3.03 Resultado Bruto 1.951.680
3.04 Despesas/Receitas Operacionais -1.761.084
3.04.01 Despesas com Vendas -1.282.986
3.04.02 Despesas Gerais e Administrativas -467.337
3.04.03 Perdas pela Nao Recuperabilidade de Ativos
3.04.04 Outras Receitas Operacionais 0
3.04.05 Outras Despesas Operacionais -10.761
3.04.06 Resultado de Equivaléncia Patrimonial
3.05 R_esultado Antes do Resultado Financeiro e dos 190596

Tributos
3.06 Resultado Financeiro -156.247
3.06.01 Receitas Financeiras 263.069
3.06.02 Despesas Financeiras -419.316
3.07 Resultado Antes dos Tributos sobre o Lucro 34.349
3.08 Imposto de Renda e Contribuicdo Social sobre o .9.961

Lucro
3.08.01 Corrente
3.08.02 Diferido
3.09 Resultado Liquido das Operacdes Continuadas 24.388
3.10 Resultado Liquido de Operacfes Descontinuadas

Lucro/Prejuizo Liquido das Operacoes
3.10.01 .

Descontinuadas

Ganhos/Perdas Liquidas sobre Ativos de
3.10.02 ~ .

Operacdes Descontinuadas
3.11 Lucro/Prejuizo Consolidado do Periodo 24.388
3.11.01 Atribuido a Sécios da Empresa Controladora 24.388
3.11.02 Atribuido a Socios Nao Controladores
3.99 Lucro por Acéo - (Reais / Acao)
3.99.01 Lucro Basico por Acdo
3.99.01.01 | ON 0,05670
3.99.02 Lucro Diluido por Acéo
3.99.02.01 |[ON 0,05650
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01/04/2018
Conta Descricao a
30/06/2018
3.01 Receita de Venda de Bens e/ou Servicos 3.100.042
3.02 Custo dos Bens e/ou Servigos Vendidos -894.889
3.03 Resultado Bruto 2.205.153
3.04 Despesas/Receitas Operacionais -2.015.375
3.04.01 Despesas com Vendas -1.449.617
3.04.02 Despesas Gerais e Administrativas -520.983
3.04.03 Perdas pela Nao Recuperabilidade de Ativos
3.04.04 Outras Receitas Operacionais 0
3.04.05 Outras Despesas Operacionais -44.775
3.04.06 Resultado de Equivaléncia Patrimonial
3.05 R_esultado Antes do Resultado Financeiro e dos 189 778
Tributos
3.06 Resultado Financeiro -144.986
3.06.01 Receitas Financeiras 574.392
3.06.02 Despesas Financeiras -719.378
3.07 Resultado Antes dos Tributos sobre o Lucro 44.792
3.08 Imposto de Renda e Contribuicdo Social sobre o -12.990
Lucro
3.08.01 Corrente
3.08.02 Diferido
3.09 Resultado Liquido das Operacdes Continuadas 31.802
Resultado Liquido de Operacfes
3.10 Descontinuadas
Lucro/Prejuizo Liquido das Operacoes
3.10.01 Descontinuadas
Ganhos/Perdas Liquidas sobre Ativos de
3.10.02 ~ .
Operacdes Descontinuadas
3.11 Lucro/Prejuizo Consolidado do Periodo 31.802
3.11.01 Atribuido a Sécios da Empresa Controladora 31.802
3.11.02 Atribuido a Socios Nao Controladores
3.99 Lucro por Acéo - (Reais / Acao)
3.99.01 Lucro Basico por Acdo
3.99.01.01 | ON 0,07380
3.99.02 Lucro Diluido por Acéo
3.99.02.01 | ON 0,07370
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01/07/2018
Conta Descricao a
30/09/2018
3.01 Receita de Venda de Bens e/ou Servicos 3.241.902
3.02 Custo dos Bens e/ou Servigcos Vendidos -867.087
3.03 Resultado Bruto 2.374.815
3.04 Despesas/Receitas Operacionais -2.034.893
3.04.01 Despesas com Vendas -1.534.364
3.04.02 Despesas Gerais e Administrativas -515.092
3.04.03 Perdas pela Nao Recuperabilidade de Ativos
3.04.04 Outras Receitas Operacionais 14.563
3.04.05 Outras Despesas Operacionais 0
3.04.06 Resultado de Equivaléncia Patrimonial
3.05 R_esultado Antes do Resultado Financeiro e dos 339 922
Tributos
3.06 Resultado Financeiro -163.945
3.06.01 Receitas Financeiras 484.209
3.06.02 Despesas Financeiras -648.154
3.07 Resultado Antes dos Tributos sobre o Lucro 175.977
3.08 Imposto de Renda e Contribuicdo Social sobre o -43.137
Lucro
3.08.01 Corrente
3.08.02 Diferido
3.09 Resultado Liquido das Operacdes Continuadas 132.840
Resultado Liquido de Operacfes
3.10 Descontinuadas
Lucro/Prejuizo Liquido das Operacoes
3.10.01 Descontinuadas
Ganhos/Perdas Liquidas sobre Ativos de
3.10.02 ~ :
Operacdes Descontinuadas
3.11 Lucro/Prejuizo Consolidado do Periodo 132.840
3.11.01 Atribuido a Sécios da Empresa Controladora 132.840
3.11.02 Atribuido a Socios Nao Controladores
3.99 Lucro por Acéo - (Reais / Acao)
3.99.01 Lucro Basico por Acdo
3.99.01.01 | ON 0,30850
3.99.02 Lucro Diluido por Acéo
3.99.02.01 | ON 0,30800
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Projecao
Tempo 1 Tempo 2 Tempo3
Ultimo DRE
Natura 6% 6,50% 4%
0L/07/2018 a , 01/10/2018a , 01/01/201%a \ 01/04/201803a ,
% % % %
30/09/2018 31/12/2018 31/03/2019 30/06/20L9
Receita de Venda de Bens e/cu Servicos 3.241.502| 100,00% 3.436.416 | 100,00% 3655783 |  100.00% 3.513.392 100,00%
Custo dos Bens e/ou Servicos Vendidos 867.087 | -26,75% 918.24L %,75% 978.992 26,75% $35.832 %,75%
Resultado Bruto 2374815 | 73,25% 2517175 73,25% 2.680.79L 73,25% 2.573.560 73,25%
Despesas/Receltas Operacionais 2.034.803 | -6277% |- 2.156.987 | -62,77% 2297191 -62,77% 2.205.303 -62,77%
Resultado Antes do Resultado Financeiro e dos Tributos 339.922 | 10,49% 360.183 10,48% 383.600 10,48% 368,256 10,48%
Resultado Financeiro 163.945 | -506% |- 2517175 -73,25% 2.680.791 -73,25% 2.573.560 -73,25%
Resultado Antes dos Tributos sobre o Lucro 175977 | 543% 2.877.363 | 83,73% 3.064.392 83,73% 2.941.816 83,73%
Imposto de Renda e Contribuicdo Social sobre o Lucro 43,137 -1,33%] - 45,725 -1,33% 48,697 -1,33% 46,743 -1,33%
Lucro/Prejuizo Consolidado do Periodo 132.840 | 4,10% 2.831.638 |  82,40% 3.015.694 82,40% 2.895.067 82,40%

Na projecdo acima deduzi que no proximo trimestre a empresa Natura tera um
aumento de 6%, pois a mesma anunciou a compra de 100% da rede The Body Shop que
pertencia a L’Oreal, buscando capturar sinergia operacionais entre os dois negocios, a ideia
¢ aproveitar a estrutura da Natura em areas como financas, tecnologia e infraestrutura para
proporcionar um crescimento consistente na regido, por isso deduzimos um crescimento nas
vendas. No préximo trimestre deduzimos que havera um aumento de 6,5%, pois a marca se
preocupa com a sustentabilidade e deixa isso bem claro para seus clientes, a cada dia cresce
0 numero de pessoas preocupadas com o meio ambiente e isso faz com gque 0S mesmos
procurem saber qual empresa se preocupa também, e assim ddo preferéncia para empresas
sustentaveis.

E no altimo trimestre deduzimos uma diminuicdo das vendas em -4% pois 0 mercado
de cosméticos vem sendo cada vez mais competitivo e isso faz com que as empresas sejam
cada vez mais inovadoras para sairem na frente em relacdo a vantagens. "O Grupo Boticario
saiu de um market share (participacdo de mercado) de 8,1% em 2011 para 10,8% em 2017,
uma alta de 2,7 pontos percentuais no periodo, segundo dados da Euromonitor. A Natura,
por outro lado, perdeu espaco, caindo de 14,4% para 11,7%, uma reducdo de 2,7 pontos
percentuais, apesar de ainda estar na lideranca. Em 2016, quando a Natura ainda ndo havia
adquirido a The Body Shop, o Grupo Boticario chegou a ficar muito proximo da concorrente,
tendo uma participacdo de 10,6% contra 10,8% da Natura.” Segundo a opinido da Revista
Gazeta do Povo.

A empresa esta com um grande potencial de crescimento decorrer dos semestres pois
0S seus investimentos em seus colaboradores ficaram melhor, criou o plano de remuneracgao

atrelado a trés principios: simplicidade, meritocracia, propriedade. Bonus de incentivo de

10



ISSN 1983-6767

curto e longo prazo com base em desempenho opcional, remuneragdo competitiva com metas
de desempenho para companhia.

Outra forma que busca para chamar a atencdo do publico sdo com os patrocinios de
eventos como o Rock in Rio que influenciou cerca de 60 milhGes de pessoas tornando assim
uma promocgao positiva e com um grande reconhecimento da empresa, e a partir deste
trimestre vai investir fortemente em campanhas digitais para aproximar os seus consumidores
da marca tornando um numero hoje de 200 milhGes de consumidores conectados ao
ecossistema (natura) no mundo. Querendo atrair somente este ano 1,2 Milhdes de novas
consultoras com atrativos de ganhos de 15% das vendas e sendo a 1% empresa de venda a
oferecer acesso a servigos bancérios para as suas consultoras.

Com o principal foco a partir deste ano e fortalecer a marca tornando uma marca
inovadora com exclusividades e com uma reconexdo com o publico jovem. Aproximando a
linha do pablico através de novas lojas todas remodeladas atraindo atencdo das pessoas. Nao
deixando a sua esséncia de lado com a sua forma sustentavel de produzir e descarte dos seus
produtos com o sistema de reciclagem e produtos com formulas naturais, sem testes em
animais e sem emissdo de carbono na atmosfera. Desta forma com estes objetivos a Natura
tem grande potencial de crescimento ainda maiores que ja tem, pois, esta caminhando de
forma engajadora sabendo onde conquistar e acertar o publico alvo na qual consegue deixar
a marca ainda mais conhecida e forte. Além de distribuir os seus produtos por novos paises

conforme e desejo dos acionistas.

Descricéao PERIODO 03/2018 PERIODO 03/2017
Receitas de vendas 2.687.626 1.728.607
Custos dos bens/ -735.946 -519.938
Servigos
Resultado bruto 1.951.680 1.28.669
DESPEAS/RECEITAS -1.751.690 1.208.669
OPREACIONAIS
DESPESAS OM -1.282.986 -799.605
VENDAS
DESPESAS 467.337 -291.893
ADIMINISTRATIVAS

11
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OUTRAS DESPESAS 10.791 -291.893
OPREACIONAIS
RESULTADO
FINANCEIROS ANTES 190.596 297.233
DO TRIBUTOS
IMPOSTO DE RENDA 9.961 95.625
LUCRO/ PREJUIZO 24.388 188.974
DO PERIODO

Sendo uma atividade que visa planejar as finangas da empresa tendo trés principais
etapas, elaboracéo do plano or¢camentario simulagdo de cenario e acompanhamento.

Na elaboracgdo do plano orgcamentario, procura se fazer um levantamento de todos 0s
dados e informacdes histdricas, definindo metas com base no seu planejamento estratégico
para o futuro assim define as receitas, despesas e investimentos. O gestor responsavel fica
encarregado de analisar e consolidar as informacdes.

Com esses planejamentos a empresa consegue controlar as despesas, e também
analisar o futuro da empresa abrindo novas possibilidades, seja abrir novas filiais ou

melhorias com aquisicao de novos equipamentos, ampliacéo ou diversificagdo das atividades

3.1.1 Orcamento de Vendas

Orcamento de Vendas é um dos passos mais importantes na estruturacdo do
Orcamento de uma empresa. E isso da para entender, afinal, com um planejamento de vendas
€ muito mais facil tomar decisbes e estruturar a empresa de modo que lucros sejam
maximizados. Natura é exemplo de empresa que esta sendo impactadas pela forca soberana
do mercado, quando é necessario crescer e expandir. Nos Gltimos 10 anos, a Natura aumentou
sua base de consultoras para quase 2 milhes, mas seu modelo de venda exclusivamente por
meio de revendedoras ndo mais se sustenta sozinho. No final de 2014 a empresa langou uma
plataforma de comércio eletrénico aberto ao mercado.

Agora, qualquer um pode comprar seu produto (Natura). Devido as suas vendas ouve
um crescimento no seu marketing share. Este plano de vendas e classificado em um periodo
de tempo com uma importancia principal o nivel de atividades futuras onde determina o que
sera vendido, valor, quantidade e qual periodo, com isso a empresa tem a possibilidade de

analisar o mercado e entender quais sdo 0s produtos que as pessoas querem adquirir assim

67
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tem uma diversidade em mercadoria e 0 volume de vendas, possibilitando ver resultados

podendo corrigir erros ou até mesmo aumentar o investimento. Constituindo assim todos 0s

gastos necessarios para manter em funcionamento a organizacdo para um periodo,

distinguindo os custos com producéao devido a variacdo de preco devido a compra de matéria
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Em empresas que possuem um nivel com fluidez, recorrente e constante de vendas, €
muito comum que gastem “na medida em que as necessidades vao se apresentando ter um
orcamento de gastos lhe trara clareza em seu fluxo de caixa, te levara a conhecer seu ponto
de equilibrio de modo a detectar os elementos pelos quais seu dinheiro esta indo e, assim,
tomar decisdes para que, dependendo de suas habilidades e vendas, vocé tenha uma margem
de lucro. Para elaborar esta meta, sera necessario conhecer quais sdo suas despesas reais e
documentar todas as saidas de dinheiro, por mais insignificativas que parecam.

Entdo, trés postos-chave para que seja elaborado um orgamento correto de gastos:
Documente tudo, classifique variaveis e fixos, tenha bem claro as suas margens. Se fizermos
isso bem, entdo, poderemos ter receitas do orcamento de gastos e, assim, estratégias para
aumentar os ganhos, como de fato sdo: Analisar e reduzir despesas que realmente afetam sua
produtividade e ndo 0 aumento nas vendas; negociar gastos fixos e converté-los em variaveis;

controlar as despesas variaveis (vendas); conhecer o ponto de equilibrio do més.

3.1.2 ORCAMENTO DE DESPESAS OPERACIONAIS

Esta é umas das pares principais, pois, nela sera feito todo o orcamento de gastos que
a empresa tem para o funcionamento para a empresa. Deve planejar e avaliar sobre acfes que
deve ser tomada, devera estar or¢ado no plano todos os gastos com despesas administrativas,

vendas, tributarios, financeiros.

3.1.3 ORCAMENTO EMPRESARIAL

Descricéao PERIODO 04/2019 PERIODO 05/2019
Receitas de vendas 2.900.626 1.728.607
Custos dos bens/ -800.546 -600.678
Servigcos
Resultado bruto 2.300.500 1.280.300
DESPEAS/RECEITAS -1.600.800 1.300.600
OPREACIONAIS
DESPESAS OM -1.350.500 -1150.700
VENDAS

14
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DESPESAS 570.450 -350.960
ADIMINISTRATIVAS
OUTRAS DESPESAS 9.970 -190.400
OPREACIONAIS
RESULTADO
FINANCEIROS ANTES 196.600 300.233
DO TRIBUTOS
IMPOSTO DE RENDA 12.290 98.000
LUCRO/ PREJUIZO 25.400 190.500
DO PERIODO
Descricéao PERIODO 06/2019 PERIODO 07/2019
Receitas de vendas 3.200.626 2.900.450
Custos dos bens/ -1.200.300 -980.700
Servigos
Resultado bruto 1.600.500 1.400.200
DESPEAS/RECEITAS -1.200.300 1.250.700
OPREACIONAIS
DESPESAS OM -1.200.240 -1050.800
VENDAS
DESPESAS 476.300 -398. 800
ADIMINISTRATIVAS
OUTRAS DESPESAS 10.500 -50.400
OPREACIONAIS
RESULTADO
FINANCEIROS ANTES 240.700 340.600
DO TRIBUTOS
IMPOSTO DE RENDA 18.200 21.000
LUCRO/ PREJUIZO 26.700 200.400
DO PERIODO
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3.2 GESTAO ESTRATEGICA DE TRIBUTOS

3.2.1 LUCRO PRESUMIDO

O Lucro Presumido ¢é a forma de tributacdo simplificada para a determinagdo da
base de calculo do Imposto de Renda e da Contribuicdo Social das pessoas juridicas que ndo
estejam obrigadas a opc¢do do Lucro Real no ano-calendério. Para determinacdo da base de
calculo do IRPJ e da CSLL, o Fisco determina os percentuais de presungdo de acordo com a
atividade geradora da receita. Nesse regime séo quatro os impostos no ambito federal: o PIS
e a COFINS, calculados mensalmente, e o IRPJ e a CSLL, cuja apuracdo é trimestral
(BRASIL, 2002).

De acordo com o Artigo 516 do Regulamento do Imposto de Renda (RIR) de 1999
alterado pela Lei n® 12.814, de maio de 2013, podem optar pelo Lucro Presumido as empresas
cuja receita bruta total, no ano-calendario anterior, tenha sido igual ou inferior a R$
78.000.000,00 ou a R$ 6.500.000,00 multiplicados pelo nimero de meses de atividade.

Quando inferior a 12 meses, podera optar pelo regime de tributacdo com base no
Lucro Presumido.

De acordo com o Artigo 247, do RIR/1999, o Lucro Real ¢ o lucro liquido do periodo
de apuracdo ajustado pelas adicdes, exclusdes ou compensacdes prescritas ou autorizadas
pelo Decreto Lein® 1.598, de 1977, artigo 6°. Os impostos federais incidentes pelas empresas
optantes pelo Lucro Real sdo o IRPJ e a CSLL, que podem ser apurados trimestral ou
mensalmente.

O PIS e a COFINS, assim como o Lucro Presumido, sdo apurados mensalmente.
Conforme Artigo 246 do RIR/1999 estdo obrigadas ao Lucro Real as empresas:

e [..]I- cuja receita total no ano-calendario anterior seja superior a R$ 78.000.000,00
(setenta e oito milhGes de reais) ou proporcional ao nimero de meses do periodo,
quando inferior a 12 meses;

e |l - Cujas atividades sejam de instituicdo financeira;

e |1 - Que tiverem lucros, rendimentos ou ganhos de capital oriundos do exterior; IV -
que, autorizadas pela legislacdo tributaria, usufruam de beneficios fiscais relativos a

isencdo ou reducdo do imposto;
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e V - Que, no decorrer do ano-calendéario, tenham efetuado pagamento mensal pelo
regime de estimativa;

e VI - Que explorem as atividades de factoring.

3.2.2 LUCRO REAL

O regime do Lucro Real requer mais atencdo por parte do profissional contabil,
devido a complexidade na execuc¢do das rotinas contabil e fiscal, pois € por meio do Lucro
contabil apurado conforme a legislacao societaria Lei 6404/76 alterado pelas leis 11638/2007
e 11941/2009, ajustado pelas adigdes, exclusdes e compensacdes conforme dispde o RIR/99
que seré determinada a base de calculo do IRPJ e da CSLL.

Para que o resultado do exercicio seja apurado devidamente, devem ser utilizados
0S seguintes procedimentos em relagdo aos principios contabeis: corretos langamentos
contabil e fiscal; elaboracdo de demonstragdes contabeis (Balanco Patrimonial,
Demonstracdo do Resultado do Exercicio -DRE, Balancetes) e livros Fiscais (Livro de
Apuracdo do Lucro Real — LALUR, Livro de Entrada e Saida e Livro de Registro de

Inventario).

3.2.3 SIMPLES NACIONAL

O Simples Nacional € aplicavel a Microempresas (ME) e Empresas de Pequeno Porte
(EPP). Criado pela Lei Complementar n® 123 de 2006, € um Regime Especial Unificado de
Arrecadacdo de Tributos e Contribuicbes. O enquadramento de uma empresa no Simples
Nacional pode ocorrer desde que a mesma aufira receita bruta no ano-calendario no valor
total de R$ 3.600.000,00 (trés milhGes e seiscentos mil reais).

Para efeitos da Lei Complementar citada, considera-se uma ME a empresa que aufira,
em cada ano-calendario, receita bruta igual ou inferior a R$ 360.000,00(trezentos e sessenta
mil reais). JA& a EPP deve auferir em cada ano-calendario receita bruta superior a R$
360.000,00 e igual ou inferior a R$ 3.600.000,00 (trés milhdes e seiscentos mil reais)
(BRASIL, 2006).
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4. CONCLUSAO

A projecdo para 0 ano de 2021 esta com um salto grande devido o seu grande
investimento em propaganda e formas de conquistar novos clientes, também ndo teve tantos
gastos conforme anos anteriores pois nos paises em que atua ndo teve problemas com
impostos nem com dificuldades de compra da populacdo devido a baixa da inflacdo e do

mercado estar em alta.
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